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Liebe Kolleginnen
und Kollegen,

wir wollen Mainova gemeinsam zur ,,ersten
Wahl fur Energielosungen® machen.

Das bedeutet: wir wollen, dass Menschen
Mainova als starke Marke wahrnehmen,
der sie vertrauen und fur die sie sich
entscheiden.

Starke Marken haben starke Botschaften.
Mit den Positionierungszielen haben

wir die Themen festgeschrieben, fur die
Mainova stehen soll. Starke Marken
haben auBerdem einen starken Marken-
auftritt. Das Corporate Design Manual
setzt daher den Rahmen flr den professio-
nellen AuBBenauftritt aus einem Guss.

Ob Anzeige, Online-Banner oder Home-
page, Uberall soll man erkennen: das

ist Mainova!

Ferdinand Huhle

Bereichsleiter
Konzernkommunikation und Public Affairs, M1-K

Die Gestaltungselemente, fur die Mainova
bereits bekannt ist, spielen eine zentrale
Rolle: unser Logo, das Mainova-Blau und
groB3flachige Bilder. Die ,,Blue Boxes*
verstarken zusatzlich unsere Markencodes.
Diese blauen Dialogkasten mit runder Ecke
sollen zu einem typischen Erkennungs-
merkmal von Mainova werden und Uber die
Optik hinaus unsere Botschaften wirkungs-
voll zur Geltung bringen.

Wiedererkennbarkeit gelingt aber nur,
wenn diese Elemente immer wiederkehren.
Keine leichte Aufgabe bei der heutigen
Medien- und Formatvielfalt. Und unsere
Regeln mUssen medienneutral angewendet
werden konnen. Unser Corporate Design
Manual zeigt uns, wie wir den wiederer-

f //?F R . y
Iy <é / *": _
L{/%M £ R = W

Klaus Schickel
Corporate Design, M1-KS

kennbaren Mainova-Look erzeugen — tber
alle Kanale hinweg. Richtig angewendet
schaffen wir es, dass all die Kreativitat und
die unterschiedlichen guten Ideen einzel-
ner KommunikationsmafBnahmen der
Marke Mainova zugeschrieben werden.

Wir wlnschen Ihnen viel Freude bei der
Anwendung der Designprinzipien. Lassen
Sie uns gemeinsam und jeden Tag aufs
Neue den Mainova-Spirit sichtbar und
erlebbar machen!

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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1 Basiselemente

Logo

Das Mainova-Logo setzt sich aus der

Bildmarke ,,Energiewirbel®, und der Wort-

marke ,,mainova”“ zusammen. '
Das Logo wird in der Regel blau und rot

auf hellem Hintergrund bzw. weif3 und rot

auf dunklem Hintergrund dargestellt.

GroBe

Die Bildmarke ist immer mindestens 5 mm
hoch. Dies gilt fur das Mainova-Logo
ebenso wie fur die Logos angebundener
Konzernmarken. Damit wird eine gute

Wahrnehmung auf allen Kommunikations- 5 mm A K mainova
mitteln sichergestellt. ) S
Varianten sEnergiewirbel“: Bildmarke ,mainova‘“: Wortmarke _ .

0 Mindesthohe

In Ausnahmefallen — wenn das Medium
oder die Drucktechnik es nicht anders
zulassen — kann auch ein einfarbiges, voll-
standig schwarzes Logo auf hellem Farbvarianten Standardlogo
Grund oder ein weilles Logo auf dunklem

Hintergrund verwendet werden.

Optimiert fUr den Einsatz im TV-Bereich K mainova é/) mainova K mainova ﬂ mainova

liegt eine Sondervariante mit vergroBerter
Wortmarke vor. Diese wird ausschlieBlich
im Umfeld von Sponsoring-MaBnahmen
genutzt — nur in Absprache mit der
Konzernkommunikation.

Farbvarianten Sponsoringlogo

O’ mainova BRLEILNEE ' mainova ERALEILNEG

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 6/95



1 Basiselemente

Logo

Schutzraum

Das Logo ist eine ausgewogene Kompo-
sition aus Bildmarke und Wortmarke.
Damit diese Komposition wirken kann,
braucht sie etwas Freiraum. Die neben-
stehende Konstruktion zeigt, wie viel
Mindestraum (Schutzraum) dem Logo
gewahrt werden muss.

Blue Box

Fur die Kommunikationsmedien der
Mainova ist die Positionierung des Logos
in einer Blue Box ein maBgeblicher
Bestandteil. Sie wird aus ebendiesem
Schutzraum konstruiert. Dabei ist
diejenige untere Ecke, die in das Format
hinein weist, abgerundet.

In allen Druckmedien ist dies die linke
Ecke der Logobox. Eine Ausnahme bildet
die Mainova-Website: Hier wird die
Logobox links positioniert. Daher ist

dort die rechte untere Ecke der Box
abgerundet.

&— Schutzraum:

Das Logo wird in eine unsichtbare
Flache von 14 x5 quadratischen
Feldern positioniert.

X o Die Seitenlange (X) eines Quadrats
ergibt sich aus der HOhe des Buch-

stabens v.

Eckradius =1 X

1 X = Hohe des Buchstabens v in ,,mainova“

Blue Box:

Die Logobox entspricht den
Dimensionen des Schutzraumes.

Die linke untere Ecke ist abgerundet
mit dem Radius X.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 7/95



1 Basiselemente

Tochterlogos

Das verbindende Element aller Tochter-
logos ist die Bildmarke.

Blue Box

FUr jedes Tochterlogo ist die Positionierung
in der Logobox definiert. Dabei sind die
GroBe und die Position der Bildmarke des
Mainova-Logos der gemeinsame Fixpunkt.

Bei den Tochterlogos mit Subline betragt
der Randabstand nach unten einheitlich
1,5 X. Nach rechts ist der Richtwert fur
den Abstand 2 X. Er kann in Ausnahmen
variieren, je nach Zeilenlange der jeweili-
gen Wortmarke.

Die Breite der Logobox betragt in der
Regel 14 X. Sie kann in ganzen X-Schritten
variiert werden, je nach Gesamtbreite

des Tochterlogos. Die HOhe der Logobox
ergibt sich jeweils aus der HOhe des
platzierten Logos.

—— Einheitliche GréBe

| und Position der
Bildmarke, ausgehend
vom Mainova-Logo

57 mainova
€ | |

£7 mainova

ServiceDienste

57 mainova

WebHouse

Biomasse
Kraftwerk

4

Breite der
Logobox 14 X

Fechenheim

rechts

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0

ﬂ NetzDienste
RheinMain

Ein Unternehmen der Mainova

Straf3en
Beleuchtung

4

RheinMain

Ein Unternehmen der Mainova

Abstand nach
rechts hier 112 X

Breite der
Logobox 15 X

Abstand nach
unten einheitlich 112 X

Abstand nach

hier 214 X
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1 Basiselemente

Farben

Primarfarben

Der Markenauftritt von Mainova hat
drei pragende Farben: das kraftige
Mainova-Blau, das frische Weil3 und die
Logo-Akzentfarbe Mainova-Rot.

Sekundarpalette

DarUber hinaus bildet eine umfassende
Sekundarpalette ausreichend Moglich-
keiten, um in verschiedenen Medien
strukturierend und vitalisierend wirken

zu konnen. Das Farbspektrum gliedert sich
in drei Abschnitte — blau, griin und rot.

Farbeinsatz
Die Basis in Layout und Typografie bilden
die Primarfarben Mainova-Blau und Weif3.

Mainova-Rot wird akzentuiert eingesetzt.
Flr die Farbigkeit der Stilelemente steht
erganzend die Sekundarfarbpalette zur
Verfugung.

Storer (S. 21) sind nur in definierten
Farbvarianten zu verwenden.

Schwarz dient ausschlieBlich dem
Mengentext in Druckmedien.

Primarfarben

Mainova-Blau
PANTONE® 288
C100 M75 YO K35
RO G44 B119

#002c77
RAL 5002

Sekundarpalette

Mittelblau

C100 M30 Y0 KO
RO G128 B201
#0080c9

60 %
#66b3df

40 %
#99cde9

20 %
#ccebf4

blaues Spektrum

Himmel

C100 M5 Y5 KO
RO G153 B213
#0099d5

60 %
#66c2e6

40 %
#99d6ee

20 %
#ccebf7

Baby

C50 M2 Y2 K6
R127 G196 B230
#7fc4eb

80 %
#99d0eb

60 %
#b2dcf0

40 %
#cce7f5

20 %
#eb5f3fa

Licht

C10 MO YO K10
R217 G229 B236
#d9eb5ec

80 %
#te1eaf0

60 %
#e8eff4

40 %
#fOf5f7

20 %
#frfafb

Petrol

C100 M45 Y35 K20
RO G99 B126
#00637e

40 %
#99c1cb

20 %
#cceleb5

60 %  #6680ad

80 %  #335692

Tau

C100 M25 Y50 KO
RO G131 B135
#008387

60 %
#66b5b7

40 %
#99cdcf

20 %
#ccebe7

grunes Spektrum

Wiese

C100 MO Y80 KO
RO G146 B91
#00925b

60 %
#66be9d

40 %
#99d3bd

20 %
#cce9de

Anmerkung: Dieses Dokument ist im CMYK-Farbraum angelegt. Hieraus direkt umgerechnete
RGB- oder Hexwerte kénnen von den Angaben abweichen. Es gelten die Angaben.

WeiB3

CO0 MO YO KO
R255 G255 B255
i

Jade

C30 MO Y18 K8
R181 G212 B206
#b5d4ce

80 %
#c4ddd8

60 %
#d3ebe2

40 %
#eleeeb

20 %
#fOf6f5

Violett

C70 M90 YO KO
R110 G54 B140
#6e368c

40 %
#chafd1

20 %
#e2d7e8

Fuchsia

C30 M90 Y50 KO
R185 G56 B91
#b9385b

60 %
#d5889d

40 %
#e3afbd

20 %
#f1d7de

rotes Spektrum

Logo-Akzentfarbe

Mainova-Rot
PANTONE® 032
C0 M91 Y87 KO
R237 G41 B57

#ed2939
RAL 3024

Mainova-Rot
PANTONE® 032
C0 M91 Y87 KO
R237 G41 B57
#ed2939

RAL 3024

60 %
#f47188

40 %
#f8a9b0

20 %
#fbd4d7

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0

Sand

C8 M20 Y19 K8
R222 G200 B192
#dec8c0

80 %
#e5d3cd

60 %
#ebded9

40 %
#f2e9e6

20 %
#8f4f2
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1 Basiselemente
Typografie

Schriften

Uber die verschiedenen Anwendungs-
bereiche finden in der konzernweiten
Kommunikation neben der Hausschrift
Helvetica drei weitere Schriften Verwen-
dung: Source Sans, Roboto und Arial.
Weitere Schriften sind nicht zugelassen.

Schrifteinsatz

Die Zuordnung der Schriften zu den
unterschiedlichen Medienarten (Print und
Online) ist unbedingt zu beachten.

Typografische Details

Die Details zur Typografie sind jeweils den
VermaBungen zu entnehmen, dem Kapitel
Kommunikationsmedien sind darUber
hinaus Standards zur Detailtypografie

(S. 53) zu entnehmen.

Print

Helvetica Neue LT Pro 55 Roman

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz adluoi3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,,“,.;:&%$§E@RAOUD)

Helvetica Neue LT Pro 75 Bold

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz aouef
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,,“,.;:&%$§EQRAOUQ)

Online

Source Sans Pro Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz aotiafd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,,.;:&%3$§€@A0UQD)

Source Sans Pro Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz aouief
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,,.;:&%$§€@AO0UQ)

Die typografischen Regelungen flur das
Webdesign werden gesondert behandelt.

Roboto Regular
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz aougl}
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,",.;:&%S§€@AOUD)

Helvetica Neue LT Pro 65 Medium
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz a6utoi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,,“,.;:&%$§E@AOUD)

Helvetica Neue LT Pro 56 Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz a46tol
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,“,.::8&%$SE@AOUQ)

Geschaftskommunikation

Arial Regular
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz aougfd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,“,.;:&%$§E@AOUD)

Arial Bold
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz aouel
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,,“,.;:&%$§E@AOUD)

Arial ltalic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz a6lal3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (,“.;:&%$SE@AOUD)

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 10/95



1 Basiselemente

grundsatzlich

Bild ist hell und positiv.

Bildsprache Checkliste
Im Corporate Design von Mainova werden

Fotos groB3flachig eingesetzt. Sie spielen v

damit eine tragende Rolle. Die Bildsprache 4

definiert verbindende, charakteristische
Merkmale der eingesetzten Fotos, die im
Ganzen eine visuelle Zusammengehorig-
keit herstellen.

Positive Grundstimmung

Helles Licht, hoher Kontrast und naturliche
Farben in den Motiven vermitteln eine
positive, optimistische Grundstimmung.
Helligkeit und Freiraum sorgen daruber
hinaus dafur, dass die fur die Gestaltung
charakteristischen Blue Boxes kontrast-
reich zur Geltung kommen.

Motiv hat genug ruhige bzw. freie
Flachen fur Blue Boxes.

Bild wirkt natiirlich und nicht kiinstlich
gestaltet.

Bildbearbeitung ist nicht als solche
zu erkennen.

Mainova-Farbtemperatur-Range
ist getroffen.

Stark kiinstlerisch anmutende
Kompositionen werden vermieden.

Schwarz-WeiB-Bilder sind nicht
vorgesehen.

Duplex- oder anderweitig getdnte
Bilder sind nicht vorgesehen.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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1 Basiselemente

Bildsprache

Szenario

Pragend ist ein dokumentarischer, repor-
tageartiger Blick. Handelnde Personen
stehen im Fokus. Die abgebildeten Szenen
entsprechen authentischen Situationen
und wirken nicht gestellt. Sie sind aus dem
privaten und beruflichen Alltag der Men-
schen gegriffen.

Personen

Abgebildet werden, auf die Bereiche
Privat-/Gewerbekunden sowie Human
Resources abgestimmt, die entsprechen-
den Personen und Gruppen mit erkenn-
barem Bezug: Einzelpersonen, Familien,
Paare, Kolleginnen und Kollegen etc.

Sie bilden in der Gesamtsicht einen realis-
tischen Querschnitt einer vielfaltigen
Gesellschaft ab.

Es werden keine Rollen-, Herkunfts- oder
Geschlechterklischees abgebildet.
Vorsicht vor Verwendung von zu offen-
sichtlich US-amerikanischem Bildmaterial
(bei Stockfotos).

Nach Moglichkeit sollte gezeigt werden,
wie Personen die Leistungen der Mainova
nutzen und davon profitieren. Das bedeu-
tet: Im natlrlichen Umfeld glaubwurdig
platzierte Energieverbraucher — Handys,
E-Scooter, Laptops, Heizkorper, Gasherde
etc. — bringen Mainova-Leistungen

mitten ins Leben.

Menschen

Checkliste
Szenario

V4 dokumentarischer Blick

V4 Situation wirkt authentisch.

VA Umgebung passt zu den abgebildeten
Objekten und Personen.

Checkliste
Personen

VA Sie sind konsistent und plausibel in
Sachen Kleidung, Haltung, Handlung.

V4 Sie werden aktiv und/oder in
Bewegung dargestellt.

V4 Sie interagieren und kommunizieren
miteinander.

V4 Die Stimmung ist entspannt und positiv.

@ Uberzeichnete Posen werden explizit

ausgeschlossen.

Zielgruppen-
differenzierung

Bereich Privatkunden

V4 eindeutig private Umgebung

v4 drinnen oder drauB3en

VA bei Freizeitaktivitidten und in
alltaglichen Situationen

v Nutzung von Strom und Gas spielt

moglichst eine Rolle.

Bereich Geschaftskunden

V4 erkennbarer Geschéaftsbezug

V4 Business-Locations allgemein, wie
Buros, Konferenzraume, Eingangs-
bereiche, Produktionsstéatten etc.

V4 Motive von Referenzkunden und

-branchen (z. B. Flughafen,
Rechenzentren)

Bereiche HR und
Unternehmenskommunikation

v Personen kdnnen plausibel als
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der
Mainova erkannt werden.

v Personen sind in typischen
Arbeitssituationen aktiv.

V4 maoglichst echte Mainova-Locations

v Logobranding auf Helmen, Kleidung,
Gebauden, Fahrzeugen etc. ist zu
sehen bzw. wird nachtraglich plausibel
eingesetzt.

VA Sportmotive heben den Leistungs-

anspruch von Mainova hervor.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 12/95



1 Basiselemente

Bildsprache

Perspektive und Scharfe

Es werden plausible Perspektiven einge-
nommen. Auf extreme oder klnstlerische
Perspektiven wird verzichtet.

Extreme Nahe zu Personen oder Objekten
sollte genauso vermieden werden wie zu
groBBe Distanz. Die Einstellung verschafft
betrachtenden Personen einen guten
Uberblick tiber das Geschehen.

Architektur

Landschaft

Checkliste
Perspektive

v Horizontlinie ist waagrecht, stark
stlrzende Linien werden vermieden
bzw. korrigiert.

v Bildausschnitt und Abstand zu
Personen und Objekten ist der Situation
angepasst und liefert ausreichend
Informationen.

® Bild weist kein extremes Scharfe-
Unscharfe-Spiel auf.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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1 Basiselemente

Bildsprache

Mainova-Lichtstimmung
Mainova-Motive orientieren sich an
einer naturlichen Farbgebung und
Farbtemperatur.

Anhand dieser Skala sieht man den
»~Wohlfuhlbereich“ der Lichtstimmung
fur Mainova-Fotos.

zu kalt

natirliches Licht,
bedeckter Himmel

naturliches Licht

naturliches Licht, leicht warme

sonnig Kunstlichtstimmung

(keine extreme ZU warm
Abend- oder Morgen-

stimmung)

naturliches Licht, leicht warme

sonnig Lichtstimmung

(keine extreme ZU warm
Abend- oder Morgen-

stimmung)

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 14/95



1 Basiselemente

Bildsprache

Ausnahme:
Umgang mit dunklen Motiven

In der Regel sind die Bildmotive der
Mainova hell. Dunkle Motive sind nur dann
zulassig, wenn sie inhaltlich unvermeidbar
sind (z. B. die Themen StraBenbeleuch-
tung, Lichtaudit).

Auch dunkle Motive sollen Uber eine aus-
reichende Grundhelligkeit verfugen.

Bei der Gestaltung ist es wichtig, die Blue
Boxes auf ausreichend kontrastreichem
Untergrund zu platzieren. Das sind oft die
hellsten oder die dunkelsten Stellen

des Bildes. Ihre Konturen und die runde
Ecke sollen sich gut abheben. Fir
Printmedien ist es vor dem Druck hilfreich,
einen Farbproof anfertigen zu lassen.

Ausnahmen:

dunkle Motive zum Thema
Beleuchtung

= TSl T

e g

keine zu dunklen
Motive

Don’ts

Not unterstiitzt

- Kunda ~ wie spercien 20 € an
o UNa Sancronivifo ¢. V.

keine unnatiirlichen
Montagen und kein
ubertriebenes Posing

keine extremen
Perspektiven

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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keine unnaturliche
Tiefenscharfe,
kein Ubertriebener
Farbstich,

keine Ubertrieben
gestellten Szenen

keine extreme
Unscharfe
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1 Basiselemente

Rhetorisches
Kommunikationsprinzip

Starke Botschaften

Topbotschaften von Mainova werden nach
einem definierten rhetorischen Muster
gestaltet. Spitzenleistungen und die aktive
Rolle von Mainova werden betont. Das
Kommunikationsprinzip soll zu einem
charakteristischen Merkmal der Marke
werden.

Das Kommunikationsprinzip verknupft
zwei Aussagen miteinander:

Aussage 1:
ein unbestreitbar positives Faktum

Aussage 2:
was Mainova aktiv beitragt, um Aussage 1
Zu erreichen

Die zweite Aussage beginnt stets mit
~-Mainova ...“ Die Darstellung erfolgt in der
Dialogstruktur der Blue Boxes.

Das Mainova-Kommunikationsprinzip wird
selektiv eingesetzt und ausschlieBlich

far Topbotschaften der Marke angewen-
det, die die Leistungsfahigkeit und die
Positionierung von Mainova zum Ausdruck
bringen.

Textbeispiele

Frankfurt wachst

und wachst.

Mainova schafft die
Infrastruktur fur

den Bedarf von morgen.

Photovoltaik holt
die Kraft der Sonne

aufs Dach.

Mainova macht
Sonnenenergie auch
fur Mieter nutzbar.

Beispiel 1

Beispiel 2

Frankfurt ist
die Hauptstadt
des Internets.

Mainova ist die
Nr.1 in Frankfurt.

Beispiel 3

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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1 Basiselemente

Gestaltungsprinzip

Einheitlicher, wiedererkennbarer
Markenauftritt der Mainova

Das pragnante Mainova-Erscheinungsbild
Uber alle Medienformate hinweg entsteht
durch die einheitliche, markentypische
Bildsprache, die Blue Boxes als wieder-
kehrendes Strukturelement sowie das
rhetorische Kommunikationsprinzip far
starke Botschaften.

Vollflachige Bilder

Bilder gehen zu allen Seiten in den
Anschnitt. Sie sind medienubergreifend
grundsatzlich hell und strahlen eine
optimistische Grundstimmung aus.

Typografie

Je Format gibt es eine Grund-Headline-
gréBe, die bei kurzen Uberschriften in
definierten Schritten vergroBert werden
kann. Subline- und CopygréBen sind

je Format fix definiert.

F &
f_jmainnva ; £ 'mainova

Mainova
Business Fix

D gichans Tarid

Mit unseren ginstigen
oo~ Taritan tut ihr
direkt otwas filrs Kiima. &

i s 10 € o o
bt - T g Rl

i 11, Wirtschaft

i Diedh “‘.?”

« Migrantenkinder gehen weiterhin seltener
aufs Gymnasium

wl! o2-de F 12:54 Firwm

| Instaram @ © v
| @' maingvaag

Wir halten die Region
am Laufen!

a e r ey
r —
o =2 i
I
- - p
---l. |
i
Franklurt wiichsat
und wichs!
Mamnua sr::haﬂt die

» Infrastruktur fiir
den Bedarf von morgen. " £%

W ol-de T 154

Ynstogrom.  ® Q} '?? ’
@, malnovaag 7 :
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1 Basiselemente

Gestaltungsprinzip

Blue Boxes

Die Blue Boxes sind die hauptsachlichen
Tragerinnen der Markenfarbe Mainova-
Blau. Sie bieten sowohl dem Logo als
auch den Textbotschaften eine aufmerk-
samkeitsstarke Blhne.

Jede Box hat eine charakteristische runde
Ecke, die jeweils unten zur Formatmitte hin
ausgerichtet ist.

Zum Platzieren von Textinhalten ist es
maoglich, eine oder mehrere Blue Boxes
einzusetzen. Sie stehen links beginnend im
Wechsel links- und rechtsbindig in defi-
niertem Abstand zum Formatrand, sodass
eine dialogische Struktur entsteht.

Abhangig von den Textmengen ergibt sich
ihre GroBe. Sie sind immer nur so grof3
wie notig. Texte sind kurz und pragnant zu
halten. Sie sind typografisch sinnvoll zu
umbrechen — sprachlich und den Zeilenfall
betreffend.

Auf der vertikalen Achse sind sie flexibel
verschiebbar, um optimal mit dem Bild-
motiv harmonieren zu kdnnen.

Blue Box mit Logo
100 % deckend
Mainova-Blau

Zwei Blue Boxes fur
Botschaften in dynamischer

Dialogstruktur
85 % deckend Mainova-Blau

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0

. Vollflachig eingesetztes,
s, . helles, optimistisches Bild
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1 Basiselemente

Gestaltungsprinzip

Anzahl der Blue Boxes

Die Mainova-Logo-Blue-Box ist immer
rechts oben im Anschnitt gesetzt. Darunter
folgen weitere.

Die erste Box steht immer linksblndig mit
Randabstand.

Im Normalfall werden die zu kommunizie-
renden Inhalte auf zwei dialogisch an-
geordnete Boxen verteilt: entweder durch
gleichwertig gewichtete Typografie auf
Headline-Ebene fur plakative Botschaften
oder durch eine Headline in der linken
Box und eine kleinere Subline, ggf. mit
Copy, in der rechten Box.

Sollen kurzere Inhalte kompakt darge-
stellt werden, wird mit einer einzelnen Blue
Box auf der linken Seite gearbeitet.

Diese kann nur eine Headline oder auch
Head- und Subline beinhalten, aber auch
die Integration von FlieBtext ist in dieser
Box moglich.

Nicht grundsatzlich ausgeschlossen,
aber fur Sonderfalle im Bereich der Kam-
pagnen-Kreation vorbehalten, ist auch
eine Erweiterung der im Dialog stehenden
Blue Boxes auf mehr als zwei. Hierdurch
kann eine Art Gesprach oder Chatverlauf
vermittelt werden.

Zwei Blue Boxes '\%?:;_:
fur Botschaften in
dynamischer
Dialogstruktur

. Geht doppelt

Eine Blue Box
fur kompakte
Inhalte

Kohle sparen? \

Mit unseren glnstigen Oko-Tarifen

\ tut ihr direkt was firs Klima
3 y T :

= /

.Q'-'a

Zwei Blue Boxes
fur integrierte Copy

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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1 Basiselemente

Gestaltungsraster
und Konstruktion der
wichtigsten Elemente

Alle GroBen und Abstande lassen sich
durch ein Quadratraster definieren.

Dafur wird bei Printmedien die lange Kante
des Formats in 45 gleiche Teile geteilt.
1/45 ist die quadratische Basisgrof3e ,,X".

Onlinemedien haben ebenfalls ein
Quadratraster. Sie folgen allerdings auf-
grund der Formatvielfalt nicht dieser
Teilung. Individuell geregelte Angaben sind
den jeweiligen VermaBungen entnehmbar.

Medienubergreifende
BasisgroBe X

X = 1/45 der langen

Formatkante
(ausgenommen Onlinemedien)

Frankfurt wachst
und wachst.

5 >

i h Miainova schafft die

Infrastruktur fur

| den Bedarf von morgen. |
.’& ¥ A
k -
-
e ¢ ﬁ“{ |

*J-“v

Eckradius:

1X

Blue Box links:  Bjye Box rechts:
rechts unten links unten
abgerundet abgerundet

Abstand der

x-Hohe der Wortmarke in der Box
Wortmarke: nach oben, unten
1X und rechts:
(Héhe des ,v“ in ,mainova®) 2 X
Eckradius links unten:
1X

Abstand des Textes
in der Blue Box nach
oben und unten:

2 X,

nach links:

1X

nach rechts:
zwischen 1 und 3 X

Abstand der Blue Boxes zu
den seitlichen Formatrandern:
1X
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1 Basiselemente

Add-ons

Die hier gezeigten Add-ons kdnnen in un-
terschiedlichen Medien verwendet werden.

Um die Gesamtaussage nicht zu
schwachen, wird idealerweise je Motiv
nur ein zusatzliches Element behutsam
eingesetzt.

Storer

Bis zu410€

Bonus*

Storer sind nur in diesen drei

gezeigten Farbvarianten zu verwenden.

Co-Branding

In Kooperation mit

& Frankfurter
Sparkasse

Jetzt bewerben!
mainova.de/jobs

Jetzt bewerben!

mainova.de/jobs

1822

FAIRSTER
GASVERSORGER

8 weitere Anbieter erhielten
die Note sehr gut
Im Test: 39 Gasversorger
in Deutschland

TOP 3

oIROM-
VERSORGER

Im Test: 175 Regionen

www.statista.com/page/bsvd-2020

TOP SERVICE
DEUTSCHLAND

2020

Button

zum Angebot
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1 Basiselemente

Add-on Storer

57 mainova [7mainova

Storer werden ausschlieBlich dann einge-
setzt, wenn mit diesem auffallenden
»Push® auf eine gewunschte Aktion tUber-

geleitet werden soll (,,Jetzt bewerben®) B\ N 2 S
oder die vertriebstaktische Kernaussage # @ f - o
: y :
auf den Punkt gebracht wird (,,50 Euro . \ | ﬁ r 2
Rab att“) Frankfurt wachst Frankfurt wachst e \‘ ' . - X BasisgroBe
. und wéachst. und wachst.
/ Geht doppelt - 1/45 der langen Kante des jeweiligen
/) i. A Kohle sparen? \ .. Medienformates

™ Mit unseren giinstigen Oko-Tarifen
tut ihr direkt was fiirs Klima.

Wenn es einen Storer gibt, wird dieser Form

Mainova schafft die Mainova schafft die !

Jetzt wechseln auf mainova.de/sparen

Infrastruktur fir

Infrastruktur flr &
den Bedarf von morgen. - N K
™

den Bedarf von morgen.

immer der untersten Blue Box zugeordnet.
Inhaltlich kntpft er immer an diese an.

Rechteck mit drei abgerundeten Ecken
und einer spitzen Ecke.
Eckenradius: jeweils 1 X

Jetzt bewerben!
mainova.de/jobs L

Farben

Auffallen, ohne zu dominieren - Flache: Himmel / Schrift: WeiB

die Storer-Gestaltung Beispiel: B hi oder:
Im Sinne einer stringenten Markenkommu- eispiel: broschure Fléche: WeiB / Schrift: Himmel
oder:

nikation erhalten die Mainova-Storer eine Fliche: Mainova-Rot / Schrift: WeiB

festgelegte Form und Farbigkeit. Form Schrift

und GroBe sind bewusst dezent gehalten, Helvetica Neue LT Pro Roman

- Helvetica Neue LT Pro Bold
um den GesamtelndrUCk Zu erhalten' SchriftgréBe fir A4-Broschiren: 12 pt,

ZAB 15 pt
Heraushebungen: 15 pt

Idealerweise sollte der Storer maximal
Abstande

2-3 Zeilen Text und nicht mehr als Eckradius

. 1X Binnenabstande Text in Storer
30-50 Zeichen umfassen. links, oben und unten: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Uberlappung Stérer / Blue Box: 1 X

Die horizontale Position ist innerhalb
des X-Rasters flexibel.

Uberlappung
der Blue Box
1X

spitze Ecke
wahlweise links
oder rechts,

sie weist sinnvoll

Abstand zum unteren Formatrand:
mindestens 1 X
(wenn moglich, gréBer als 2 X)

zum Text der Position

Blue Box

Der Storer wird immer der untersten
Blue Box zugeordnet.

Ausnahme:
Eckradius Eckradius Wenn statt zwei nur eine Text-Blue-Box
1 X 1 X verwendet wird, kann der Storer ihr
zugeordnet werden.

Die horizontale Position
des Storers ist innerhalb
des X-Rasters flexibel.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 22/95




1 Basiselemente

Add-on Siegel

Testergebnisse konnen als Vignette in
freien Bereichen des Layouts platziert
werden. Dabei qilt: Nie mehr als ein Siegel
einsetzen und niemals mit Blue Box
Uberlappend. Fur Anzeigen und Plakate ist
der Platz im unteren linken Bereich des
Layouts vorgesehen.

linke Formatkante

Geht doppelt -~

Kohle sparen? \ -
- N Mit unseren giinstigen Oko-Tarifen
% tut ihr direkt was fiirs Klima.
-H‘
W '/ Ginstige Preise

Siegel

b W J Bis zu 24 Monate Preisgarantie*
_-:-' R C J Umweltfreundlich dank
ML NI e ™ b W Okostrom und Okogas

Bis zu 410 € Bonus*
Jetzt wechseln auf mainova.de/sparen

'EHSIHE-[H oder unter 0800 5895478
Platz 1
175 Regivnem im Vegleich - . -y -
IFH] ] ! o — = e

Beispiel: Anzeige

Maximale Breite
des Siegels:
6 X

untere Formatkante

Kohle sparen und
etwas fiirs Klima tun.

Sichert euch jetzt

unsere giinstigen Okostrom-
und Okoerdgas-Tarife. F

\/P amierter Kunden:

</ Bis zu 24 Monate Preisgarantie

</ 100% Okostrom erzeugt in TOV SUD zertifizierten Anlagen
\/OkgsmltIOO/ igem CO,-Ausgleich des Erdgasverbrauchs

Angebot berechne

Jetzt Preis berechnen

Strom Erdgas

AA

Strampesin berechnan

Oder telefonisch beraten lassen

0800 5854567

Beispiel: Website
X BasisgroBe
1/45 der langen Kante des jeweiligen
Medienformates
Maximale Hohe Form
des Siegels: abhingig vom abgebildeten Siegel
8 X

Farbe

abhangig vom abgebildeten Siegel

Abstande

Abstand zur linken und unteren
Formatkante: 1 X

Breite: maximal 6 X

Hoéhe: maximal 8 X

Position

links unten
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1 Basiselemente

Add-on Co-Branding

Bei Kooperationen kann den Partner-
institutionen eine Co-Branding-Platzierung
eingeraumt werden. Das Partner-Logo
wird dabei auf einer weillen Flache

im unteren linken Bereich des Mediums

Wir halten die Region
am Laufen!

Lorem ipsum dolor non Sequitur.
Mainova Frankfurt Marathon.

é7 mainova

eingesetzt. i E i
L 1 i L
. i : i
Im Falle der Nennung mehrerer Beteliligter i it
kann diese Flache nach rechts erweitert : i f | Der Hicte Energiolix
werden. Die Logos werden voneinander HEHHE . § fiir die neue Saison.
durch einen vertikalen Strich getrennt. TS GAY 1
Mlt teXtIIChen ZUSétzen Wle ,,Elne gemeln_ | Jp;ﬁl | .! e “'_m-lr!- “."i | Ein starkes Team — mit Zuschauern und der Region
. . c . vmu.--‘_ - '?'_:____ ::_:___ AND 3 Frankfurt Rhein-Main im Riicken. FuBballherz, was
same Aktion von Mainova und® bzw. e B <k Wl o e s Prmin-Partvercr Erach .
- - - o - B — . \ed P ool CER— BasisgréBe
,,Elne KOOperatlon VOﬂ Malnova mlt kann ; . - __:-L—llr-* Wir driicken die Daumen fir viele Energieleistungen . L
I -J“';— von Bundesliga bis Europacup. 1/45 der Iangen Kante des jewelllgen

die Art der Partnerschaft noch naher
benannt werden.

Eintracht Frankfurt #MainVerein

Medienformates

Form

ﬂmainova
PREMIUNLPARTNER Rechteck mit einer abgerundeten Ecke

rechts unten.
Eckenradius: 1 X

Beispiele: Anzeigen Ausnahme mit Co-Branding, dessen ———

¥ - i Darstellung vertraglich festgelegt ist
Standard fur Co Brandmg Flache: WeiB (ohne Transparenz)

Schrift

Helvetica Neue LT Pro Roman
SchriftgréBe fir Anzeige: 7 pt, ZAB 9 pt

: Schriftfarbe: Mainova-Blau
linke Formatkante

Abstande

Binnenabstéande Text in Co-Branding
oben und unten: 72 X
links und rechts: 1 X

Y2 X iﬂllllllll Y2 X

Eine gemeinsame Aktion
von Mainova und

Eine gemeinsame Aktion
von Mainova und Mindestabstand zur unteren

Formatkante: 1 X

L ] L ]
&5 Frankfurter &5 Frankfurter

) > blndig mit der linken Formatkante
Sparkasse 7 '-7; Sparkasse  /J2 untere Formatkante
......... Breite: je nach Bedarf
X X Héhe: je nach Bedarf
Standard-Co-Branding Standard-Co-Branding Position
mit einem Logo mit mehreren Logos links unten
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1 Basiselemente

Add-on Button

Im Unterschied zu Stoérern werden
Buttons nur online als Funktionselement
eingesetzt. Sie sind an allen vier Ecken
abgerundet und tragen ausschlieBlich
einzeiligen Text.

Wichtig: Wenn ein Button in Kombination
mit dem Add-on-StGrer eingesetzt wird,
sollte der Stoérer nicht die gleiche Farbe
wie der Button haben.

Ich will
| LWELEY
} Strom mit-
- nehmen.

.., Einfach online.
| Der Mainova
Umzugsservice.

Jetzt ummelden

Beispiel: Webbanner

Tarife Losungen Service Blog

Kohle sparen und

. VERSORGER etwas fiirs Klima tun

Platz 1
[T T T —— Giinstige Oko-Tarife fiir alle

zum Angebot

Fras

Jetzt passenden Tarif finden

Strom Erdgas

AA

Stromprats baresbasn

Beispiel: Website

Form

Rechteck mit vier abgerundeten Ecken.
Eckenradius = 72 Buttonhdhe

Farben

Flache: Himmel / Schrift: Weil

oder:
Flache: Wei3 / Schrift: Himmel

oder:
Flache: Mainova-Rot / Schrift: Weil3

Schrift

Source Sans Pro Bold
SchriftgréBe: mindestens 14,5 pt
fur Onlineanwendungen

Abstande

Abstand zum Formatrand:
mindestens 1 X
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1 Basiselemente

Sonderfall Medien
ohne Bild

Bilder pragen eine Vielzahl der Mainova-
Publikationen on- wie offline. In Sonder-
fallen konnen Medientitel, Aushange,
Anzeigen oder Banner auch rein grafisch
gestaltet sein. Fur diese Sonderfalle
werden die Medien komplett in Mainova-
Blau gefarbt und alle Blue Boxes
erhalten eine Outline.

Sonderfalle kbnnen sein:

— sehr kleine Formate, die keine
Bildverwendung zulassen

— Posts und Webbanner

— Broschurentitel

— Prasentationstiitel

‘ £7mainova |

Jetzt
schnell
sein.

Attraktiven
Bonus
sichern!

Beispiel: Webbanner

al 02-de = 12:54 857% @ |

Tnstagram, O v
@ mainovaag

Jetzt anrufen

und entspannt
umziehen!

20<€ Rrabatt

auf Umzugs-
transporter

Kommentieren .. ¥ Beispiel: Broschiiren-

@ | titel DIN A4
mailnovaag bl

Iir-

A

A Q B ©

Beispiel: Post

Richtwert
Linienstarke:
1/20 X
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Stilelemente
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2 Stilelemente

Ilcons

Die Mainova-Ilcons sind einfach und
verstandlich.

Gestaltungssprache

Die lcons weisen viele abgerundete Formen,
Isometrien und offene Stellen auf, die den
Wiedererkennungswert und den Charakter
des gesamten Iconsets ausmachen.

Die Hauptform ist die Konturversion (im
Folgenden Outline-lcon genannt).

Formen

Die Standard-Version der lcons besteht aus
einer Kontur, die durchgehend ihre Starke
behalt, sowie runde Kanten und Enden hat.

Lucken

Das wichtigste Merkmal der Icons sind die
Licken: Auslassungen in der Kontur, die
vom Auge optisch vervolistandigt werden.
Auf der folgenden Seite wird erlautert, wie
diese verwendet werden.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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2 Stilelemente

Ilcons

Anwendung der Licken

Jedes Icon muss mindestens eine Lucke
aufweisen. Nur wenige funktionale Icons
konnen ohne eigene Licken auskommen,
sofern sie bereits Uber Lucken verfligen
oder aus mehreren Teilen bestehen. Durch
die Lucken erhalten die Icons Dynamik,
einen digitalen Charakter und damit ihre
Eigenstandigkeit.

Die Llcken entsprechen optisch der
Linienstarke, kdnnen aber je nach Position
und Situation auch variieren.

Die Licken kdnnen an folgenden Stellen

vorhanden sein oder eingearbeitet werden:

— Abstande zwischen Elementen, die
sowieso nicht verbunden sind

— Lucken, die sich durch die Geometrie
oder die Aussage des Icons ergeben

— Lucken an Kanten, wo Details auf-
einandertreffen oder an passenden,
nicht zentriert liegenden Stellen

© &

Ecken, Kanten und Punkte, an denen mehrere
Konturen zusammentreffen, eignen sich
besonders gut fur Licken.

Die Liicken orientieren sich an der Outline-
Starke. lhre tatsachliche Breite kann variieren,
sofern sie sich optisch gleicht.

Mit Licken lassen sich Hervorhebungen
und Abgrenzungen bestimmter Teile des
Icons erzeugen.

& Q &

Kreuzungen sind moglichst zu vermeiden.
Wenn nicht anders moglich, sollten sie redu-
ziert oder mit Lucken umgangen werden.

Licken mussen nicht zwingend eingearbeitet
werden, sofern bereits Liicken oder unab-
hangige Elementen vorhanden sind.

In Einzelfallen kann die Icongeometrie ver-
langen, die GroBe der Liicke auch optisch zu
uberschreiten, um ausgeglichen zu wirken.
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2 Stilelemente

Ilcons

Typen
Es gibt drei Arten von Icons: Outline-lcons,
Filled-lcons und Sonder-Icons.

Verwendung

Outline-Icons sind Standard fur alle lcon-
Platzierungen on- und offline. Filled-lcons
und Sonder-Icons gibt es nur digital.
Filled-lcons werden als Aktiv-Zustand fur
Outline-Icons eingesetzt. Sonder-Icons
dienen der Hervorhebung wichtiger Informa-
tionen oder Meldungen. Da beides reine
UX-Funktionen sind, werden diese lcons
nur digital verwendet.

Farben

Die Outline-Icons gibt es in den Farben
Mainova-Dunkelblau, schwarz und weif3

in RGB und CMYK. Die rein digitalen Filled-
und Sonder-lcons nutzen nur RGB-Farben.
Sonder-lcons nutzen nur ihre definierten
eigenen Farben (siehe Konstruktion) und
Filled-lcons nur Mainova-Dunkelblau.

Dateiformate

Far alle Icons gelten die Dateiformate SVG
und PNG fUr den digitalen Einsatz. Outline-
lcons sind fur den Druck als EPS und JPEG
verfugbar.

Datei-Benennung
mnv_[Bedeutung]_[Typ]_[Farbe]_[Farbraum]
z.B.: mnv_familie_outline_dunkelblau_rgb
Keine Umlaute und keine Sonderzeichen
sowie durchgangige Kleinschreibung.

Outline-lcon in Mainova-Dunkelblau mit Outline-lcon in Schwarz mit transparen- Outline-lcon in Wei3 mit transparentem Filled-lcon in Mainova-Dunkelblau mit

transparentem Hintergrund, verfiigbar tem Hintergrund, verfiigbar als SVG, Hintergrund, verfugbar als SVG, PNG, transparentem Hintergrund, verfugbar
als SVG, PNG, EPS und JPEG. PNG, EPS und JPEG. und EPS. als SVG und PNG.
.. weter™
W& Strom (‘b Erdg Wit \iet A und
0 swrom chut?
KImas

0t

]

&

Anzahl der Personen in =

s2a & ®

1
il
pai e

s

Sonder-Icon in seiner eigenen Farbe mit Sonder-Icon im Einsatz in einer
transparentem Hintergrund und weiBen Notification.
Details, verfugbar als SVG und PNG.

Einsatz von Filled-Icons im Online- Einsatz von Outline-lcons in gedruckter
Verbrauchszahler. Form.
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2 Stilelemente

Ilcons

Konstruktion von Outline-Icons

Alle Icons werden auf einer quadratischen
Flache aus 24x24 Pixel bzw. Punkt angelegt.
Jedes Icon variiert jedoch in seiner tatsach-
lichen GroBe, da es je nach eigener Geo-
metrie und optischer Wirkung mal mehr, mal
weniger von der Flache einnimmt.

Konturstarke der Outline-lcons

Die Konturstarke bei 24x24 Pixel Flachen-
mal liegt bei 1,5 Punkt fur die Outline-lcons.
Zwar weisen nur die Outline-Versionen
offensichtliche Konturen auf, aber auch
Filled-lcons kbnnen Details der Outline-
lcons aufgreifen. Diese haben die Starke
von 2,0 Punkt.

Konstruktion der Sonder-lcons

Es gibt eine kleine Anzahl von Sonder-Icons
flr hervorgehobene Signal-Funktionen. Sie
nehmen keine weiteren Zustande an.

Sonder-lcons werden geflllt, aber sonst
wie Outline-Icons (mit 1,5-Punkt-Konturen)
behandelt. Statt dem Mainova-Dunkelblau
sind den Sonder-lcons eigene unverander-
liche Farben mit Bedeutungen zugewiesen.
Details und Linien sind deckend weil3 statt
transparent.

RGB-Farben der Bedeutungen:

— Rot fur Warnungen und Fehler: #FF0015
— Grun far Erfolgsmeldungen: #00925B

— Blau fur Neutrales: #33ADDD

— Orange fur Informationen: #F08A00

— WeiB fur Innenflachen: #FFFFFF

Befinden sich Elemente in Objekten und orientieren sich an diesen, sollte ihr Abstand
mindestens eine Linienbreite aufweisen. Sonstige Elemente werden i.d.R. zentriert
und weisen geniligend Abstand zur nachsten Outline auf (min. 0,5 Punkt).

Das GroBenverhaltnis der Symbole zueinander ist zu beachten. Je nach Geometrie
des Symbols muss es unterschiedlich in die Flache gespiegelt werden. AuBerdem
muss die optische nicht unbedingt mit der metrischen Zentrierung ubereinstimmen.

Die Sonder-Icons besitzen keine Farbvarian-
ten, sondern nur ihren zugewiesenen Farb-
code wahrend die Innenflachen weifB3 sind.

Sonder-Icons sind gefiillt wie Filled-Icons,
haben aber die Regeln der Outline-lcons in
Gestaltung und Konturstarke.
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2 Stilelemente

Ilcons

Filled-lcons

Filled-lcons sind ,,Bold-Versionen® der

Outline-lcons. Sie sind deshalb i.d.R. nicht

einfach ,,geflllte Outline-lcons®, sondern

werden neu gezeichnet.

— Sie weisen in der Regel keine Licken auf,
kdnnen aber die Luckendetails der Out-
line-Versionen als Einschnitte aufgreifen.

— Die Grundform ist identisch, sodass die
Outline-Icons nahtlos in Filled-Icons ge-
tauscht werden konnen. Legt man beide
lcons Ubereinander, durfen keine groben
Formunterschiede vorliegen.

— Die Starke von Linien verandert sich auf
2,0 Punkt, ebenso wie die Abstande.

Konstruktion der Filled-lcons

Basis fur jedes Filled-lIcon ist das Outline-
lcon. Die AuBenform muss identisch sein,
um den Wechsel von lcon-Zustanden
reibungslos zu ermoglichen.

Mit Einschnitten sollten nach Moglichkeit
die Details der Outline-lcons aufgegriffen
werden. Details sind transparent (im
Gegensatz zu Sonder-Icons).

Durch die starkere Kontur von 2,0 Punkt
ergeben sich oft leichte optische Anpas-
sungen in der Positionierung von Details.

Es sollten keine Teile des Outline-lcons flr
das Filled-Icon entfernt werden. Ggf. kann
ein Detail erganzt werden, um die Erkenn-
barkeit zu erhohen.

Beispiele fur lcons

& & 6

Filled-lcons konnen Lucken-Details aufgreifen, es sind hier nur keine echten
Licken mehr, sondern Einschnitte. Flachen und Einschnitte, die Linien dar-
stellen, haben eine Starke von 2,0 Punkt statt 1,5 Punkt.

Legt man das Outline-lcon Uiber das Filled-Icon, sollte keine wesentliche Form-
Anderung sichtbar sein. Die innere Flamme greift weiterhin die Liicke der
Outline-Version auf.

O €

Um das Filled-lcon in diesem Fall besser als Lupe bzw. als Icon fur die Such-
funktion erkennen zu kénnen, wurde ein Detail im Inneren hinzugefugt.

Durch die starkere Kontur brauchen die Wellenformen mehr Platz und werden
entsprechend nachjustiert. Ein Aufgreifen der Licke aus der Outline-Version ist
hier nicht moglich.
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2 Stilelemente

lllustrationen

Formensprache und Raster

Der lllustrationsstil fuhrt die Prinzipien der
lcongestaltung fort. Die Grundformen sind
ebenfalls Rechtecke, Kreise und Kreis-
segmente. Diese werden erganzt durch
Schragen.

Das Raster beruht auf einfachen Quadraten
und lasst sich in Gestaltungsraster von
Medien leicht einpassen.

Konstruktion

Rechtecke und Radien werden in ganzen
Rasterschritten angelegt. Schrage Linien
haben ihre Endpunkte in beliebig wahl-
baren Rastereckpunkten.

Die Konturstarke betragt einen 2 Raster-
schritt. Linien und Flachen sind abgerundet.
Der Eckradius betragt 74 Rasterschritt.

Linienstarke:

12 Rasterschritt

TN |
/| \_\|/ N\
O e (
— NS L Eckradius der runden
/ \[ |/ .
/ \ / Linienenden und ab-
[ } gerundeter Rechteckflachen:
\ / \ 1/5Y
\\ // N\ //
() \ﬂ% 1 ~_ [
J < ~
AN A Z
f_ ) / /
N e
N
. [ ]
5 \ (/ ’
/
N /
N A
~_ |

Konstruktionszeichnung

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 33/95




2 Stilelemente

lllustrationen

Linien und Flachen

Zwei grundsatzliche Darstellungsprinzipien

stehen zur Verflgung:

— reine Strichzeichnung

— Kombination aus Flachen mit positiven
und negativen Konturen

Vollflachen und Linien kdnnen plakativ
eingesetzt werden, wenn ein groBzugiger
Duktus sinnvoll erscheint (bspw. Magazin,
Geschéaftsbericht).

Farben

Die Grundfarbe Mainova-Blau muss immer
Bestandteil einer lllustration sein. Daruber
hinaus steht die gesamte Sekundarpalette
(S. 9) der Mainova-Farben zur Verfigung.

Auf ausreichend Helligkeits- und Farb-
kontrast ist stets zu achten.

Reine Strichzeichnung

[/

Kombination Flachen/Konturen

Freier Umgang
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2 Stilelemente

Infografiken

Flr die Gestaltung von Schaubildern sind
grundlegende Parameter zu Linientypen
mit Pfeilspitzen und zur Formensprache
definiert. Entsprechend vielfaltiger An-
forderungen kdnnen Mainova-Infografiken
daruber hinaus nach den allgemeinen
Designrichtlinien flexibel gestaltet werden.

Farbeinsatz

Als verbindende Grundfarbe ist Mainova-
Blau immer Bestandteil eines Schaubildes -
in erster Linie Uber Schrift und Linien,
optional auch fur grafische Elemente.

Darlber hinaus steht die gesamte
Sekundarpalette der Mainova-Farben
zur Verfugung.

Es ist stets auf ausreichend Helligkeits-
und Farbkontrast zu achten.

Formensprache

Uber wiederkehrende Formen wird ein
Zusammenhalt geschaffen. Bestehen
Schaubilder aus geometrischen Formen,
ist der Kreis die erste Wahl.

® Diagrammpunkt

— Diagrammaufzah-

lungspunkt

— Aufz&hlungspunkt
— noch ein Punkt

Ubergangsnetz-
betreiber

I~

Mehrzeiliger

Diagrammpunkt

— Diagrammaufzahlungs-
punkt

— Aufzdhlungspunkt

— noch ein Punkt

— Aufzdhlungspunkt

V/// 4
A
é-

Messwerte

Messstellen-
betreiber

Verteilnetz-
betreiber

Beschriftung

Helvetica Neue LT Pro Bold oder
Helvetica Neue LT Pro Roman, ggf.
Helvetica Neue LT Pro ltalic

Beschriftungslinien

Linientypen: durchgezogen

Linienstarke: mindestens 1 pt

Enden zur Grafik mit ausgeflltem Kreis

wenn die Linie Objekte verbindet,
beide Enden mit ausgefiilltem Kreis

Pfeile und sonstige Linien

Linientypen: durchgezogen, gepunktet

Linienstarke: mindestens 1 pt

Pfeilspitzen: stumpfer Winkel

Winkel: moéglichst durch 15 teilbar

Diagrammflachen

geometrische Formen,
vorzugsweise Kreise

integrierte Beschriftung s. o.,
mittelaxial gesetzt,
vertikal mittig in der Form
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2. Stilelemente

Kreisdiagramme

Kreisdiagramme werden in Ringform
gestaltet und die jeweilige Headline
mittelaxial im Zentrum positioniert.

Die Zuordnung der Beschriftung kann
mittels Linie oder Schriftfarbe -
entsprechend des jeweiligen Kreis-
segmentes - erfolgen.

Bei Platzmangel kann eine Legende
zugeordnet werden, in der Kreisformen
die Farbgebung auflosen.

Farben

FUr die Farbverteilung steht die gesamte
Sekundarpalette (S. 9) der Mainova-
Farben zur Verflgung. Sie kann entweder
kontrastierend aus allen Spektren oder aus

einzelnen Spektren vorgenommen werden.

5,6 %
Kernenergie

6,3 %

—rdgas

0,8 % sonstige
fossile Energietrager

59,0 % erneuerbare Energien,
finanziert aus der EEG-Umlage

13,4 % ®
Kohle
Mainova
Gesamtstrommix

13,9 % sonstige
erneuerbare Energietrager

Mainova
Gesamtstrommix

. Erneuerbare Energien,
finanziert aus der EEG-Umlage

sonstige erneuerbare Energien

Mieterstrom, finanziert aus der
EEG-Umlage (hier je 0,0%)

Produktmix
Noyanatur, Gree®=
Oko-Optionen

@ Kohle
Erdgas
@® Kernenergie
@ sonstige fossile Energietrage

Schlagwort, Prozentwert, etc.

Helvetica Neue LT Pro Bold

ggf. in der Farbe des zugehdrigen
Kreissegmentes

Beschriftung

Headline

Helvetica Neue LT Pro Roman

wenn in einem Schlagwort, Prozentwert
untergeordnet: ggf. 20 % kleiner

Beschrifungslinie

Linie mit einem ausgefillten Kreisende

Helvetica Neue LT Pro Bold,
mittelaxial

ggf. nachgeordnete Informationen in
Helvetica Neue LT Pro Roman

Legende

Kreisende Uberlappt zu beschreibende
Flachenkante

Farbauflésung: Kreisform

Helvetica Neue LT Pro Roman

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 36/95



2. Stilelemente

Kreisdiagramme

Schwarz-WeiB-Umsetzung

Wenn Diagramme technisch begrindet nur
schwarz-weil3 abgebildet werden kdnnen,
werden die Farben durch Tonwerte

von Schwarz ersetzt. Um differenzierbar
ZU sein, mussen sie untereinander mindes-
tens um 20 % abgestuft sein.

Ist die Zuordnung der Kreissegmente
durch eine direkte Beschriftung eindeutig,
konnen sich die Grauwerte innerhalb eines
Diagrammes wiederholen. Wenn aber

eine Legende notig ist, kann jeder Grauwert
nur einmal vergeben werden. In diesen
Fallen kdnnen zusatzlich Schraffuren ver-
wendet werden.

6,6 %

Kernenergie

0,8 % sonstige
fossile Energietrager

Stromkennzeichnung

6,6 % 0.8% 59,0 % 60,3 %

6,3% 39,7% |||||||||IIII

Produktmix
l Novanatur, Green-,
Oko-Optionen

6,3 % 59,0 % erneuerbare Energien,
Erdgas finanziert aus der EEG-Umlage

13,4 %

Mainova
Gesamtstrommix

13,4 %
Kohle

|

13,9% ||||"

1,1% 1,3%

60,3 % 13,5% 40,3%

9,2%

8,8%

11,9%
18,8 % .
Verbleibender

Energiemix Mainova

Stromerzeugung
in Deutschland

Mainova 20,0%
- (
Gesamtstrommix 1,8% il
3,9%
@ Erneuerbare Energien, Kohle
finanziert aus der EEG-Umlage ® Erdgas
(Il sonstige erneuerbare Energien ® Kernenergie
() Mieterstrom, finanziert aus der = sonstige fossile Energietrager
EEG-Umlage (hier je 0,0 %)
Umweltauswirkungen CO,-Emissionen Radioaktiver Abfall
je Kilowattstunde
Produktmix (Novanatur,
Green-, Oko-Optionen) 0 g/kWh 0 g/kWh
13,9 % sonstige Mainova Gesamtstrommix 164 g/kWh 0,0002 g/kWh
. N Verbleibender Energiemix Mainova 230 g/kWh 0,0002 g/kWh
rneuerbare Energietrager
erneuerbare ergietrage Stromerzeugung in Deutschland 352 g/kWh 0,0004 g/kWh

Grauwerte
mindestens 20 %

Differenzierung untereinander:

mhcestens20% Sohrattu

Wiederholung gleicher Grauwerte ist Linienstarke: mindestens 1 pt

maoglich, wenn die Beschriftung
eindeutig zuzuordnen ist. Abstand der Linien: mindestens 1 pt
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3.1
Kommunikationsmedien
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3.1 Kommunikationsmedien

Titelseiten
Broschuren und White
Papers, DIN A4

Je nach Kommunikationsaufgabe sieht
das Mainova-Erscheinungsbild ver-
schiedene Gestaltungsmoglichkeiten fur
die Titelseiten von Broschuren und
White Papers im Format DIN A4 vor.

Kampagnenbezogene Broschlren konnen
im abgesteckten Rahmen mit zwei Blue
Boxes und einem Add-on (z.B. einem
Storer) gestaltet werden.

Die verschiedenen Moglichkeiten werden
auf den folgenden Seiten vorgestellt.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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3.1 Kommunikationsmedien

Titelseiten
Broschuren und
White Papers, DIN A4

Beispiel: Titel mit zwei Blue Boxes und
Text gemaB dem dialogischen Prinzip

:
|
g
>
e
-

Frankfurt wachst
und wachst.

Mainova schafft die

Infrastruktur fur —
den Bedarf von morgen. |

A

BasisgroBe

1/45 der langen Kante (297 mm)
X =6,6 mm

Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hohe: 5 X (33 mm)

Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 27 pt,
ZAB 30 pt

Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten;
wenn das Raster nicht aufgeht, kann
der letzte Rasterschritt der rechten Box
# 1 X sein

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Logobox:
4 X (26,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (13,2 mm)

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 2 X (13,2 mm)
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3.1 Kommunikationsmedien

Titelseiten
Broschuren und
White Papers, DIN A4

Beispiel: Titel mit einer Blue Box fur Text,
Headline mit Subline

X BasisgroBe

1/45 der langen Kante (297 mm)
X=6,6 mm

1 Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hohe: 5 X (33 mm)

2 Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 27 pt,
ZAB 30 pt

3 Subline

Viainova

Abstand zur Headline: 172 X (Minuskel-
Oberkante)

Business Fix

Helvetica Neue LT Pro Bold, 15 pt,
4 ZAB 18 pt

3 Mit unserer Preisgarantie

i o 4 Blue B
sind Sie immer ue Boxes

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

auf der sicheren Seite

|

—

Mindestabstand zur Logobox:
4 X (26,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (13,2 mm)

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 2 X (13,2 mm)
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3.1 Kommunikationsmedien

Titelseiten

Broschuren und Flyer,
DIN lang

Kampagnenbezogene Flyer konnen im
abgesteckten Rahmen mit zwei Blue
Boxes und einem Add-on (z.B. einem
Storer) gestaltet werden.

FUr Produktflyer sind Templates definiert,
mit denen sich schnell und einheitlich
Standardfalle abwickeln lassen. Dabei
sind die Elemente fix definiert.

Die verschiedenen Moglichkeiten werden
auf den folgenden Seiten vorgestellt.

[7mainova

\‘m

Geht doppelt
Kohle sparen?

Mit unseren giinstigen
Oko-Tarifen tut ihr

direkt etwas fiirs Klima.

Bis zu 410 € Bonus
mainova.de/sparen

é

[7 mainova

Mainova
Business Fix

Der sichere Tarif
mit Preisgarantie
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3.1 Kommunikationsmedien

Titelseiten
Broschuren und Flyer,

DIN lang:
Produktinfoflyer

Beispiel mit einer Blue Box flr Text, Head-
line und Subline. Die Position der oberen
linken Ecke der Box ist fix definiert und fur
alle Produktflyer gleich.

FUr Broschuren mit nur einer Blue Box fur
Text werden zuklnftig Templates definiert,
mit denen sich weiterhin schnell und
einheitlich Standardfalle abwickeln lassen.
Dabei sind die Elemente fix definiert.

Der Komfort-Tarif
mit Garantie

—

BasisgroBe

1/45 der langen Kante (210 mm)
X=4,7mm

Logobox

Breite: 14 X (65,8 mm)

Hoéhe: 5 X (23,5 mm)

Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 25,5 pt,
ZAB 29 pt

Subline

Abstand zur Headline: 1 X
(Versalien-Oberkante)

Helvetica Neue LT Pro Bold, 15 pt,
ZAB 18 pt

Blue Box

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Fester Abstand zur Logobox:
2 X(9,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (9,4 mm)

Mindestabstand zueinander
(vertikal oder horizontal): 2 X (9,4 mm)
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3.1 Kommunikationsmedien

Titelseiten
Broschuren und Flyer,
DIN lang:

Kampagnenflyer

X BasisgroBe

1/45 der langen Kante (210 mm)

Beispiel mit zwei Blue Boxes fur Text, X = 4.7 mm

Copy und Storer. Die Boxen kdnnen 1 Logobox

flexibel auf der vertikalen Achse Breite: 14 X (65,8 mm)

verschoben werden. Hohe: 5 X (23,5 mm)

2 Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 15 pt,
ZAB 18 pt

3 Subline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 15 pt,
ZAB 18 pt

4 Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten;
wenn das Raster nicht aufgeht, kann
der letzte Rasterschritt der rechten Box
z 1 X sein

Binnenabstdnde Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

N

Geht doppeit

Mindestabstand zur Logobox:
& 2 X(9,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (9,4 mm)

Kohle sparen? \
| N

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 2 X (9,4 mm)

_? 5 Stoérer

Helvetica Neue LT Pro Roman

pg IVIIT Unseren gunstigen d Helvetica Neue LT Pro Bold

3 Oko-Tarifen tut ihr

4 SchriftgréBe fir DIN lang: 10,5 pt,

- . . 4 ZAB 12 pt
direkt etwas furs Klima. z Heraushebungen: 15 pt

Farbvarianten:
. AdIN L - Flache: Himmel / Schrift: Weil3
Bis zu 4 IUT Bonus  Fiiies Flache: WeiB / Schrift: Himmel

mainova.de/sparen il L} T 2 Flache: Mainova-Rot / Schrift: WeiB

Binnenabstande Text in Storer
links, oben und unten: 1 X
rechts: mindestens 1 X

L]

VS
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3.1 Kommunikationsmedien

Inhaltsseiten
Broschuren, White Paper
und Flyer

Die Inhaltsseiten der Kommunikationsme-
dien zeichnen sich durch den groB3zigigen
Einsatz von Weif3raum aus, in Kombination
mit farbigen Elementen und Bildern.

Schriftanwendung und Layoutprinzipien
werden auf den folgenden Seiten vorge-
stellt.

Eing ﬁbe
x rSchrift ja;
fchsten Toxt g, T

[
e r?‘"""'

~ , 1
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B L ey vy

A w e wradnns Higel das Hurshvgetsegen arblommen hatts, sl e sl wieten Bich
Bl dnit il By von o Mk bl i B brid b e, e Hiim e 4 0000 Dt
dho] e o Bl o s sgenes Riraka, dar o et Wettni bl T s s
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dhet Lnal winde TRMBLIRI. LN wat a ekt umigen chrsbas wiede, 2ah Laraiien
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3.1 Kommunikationsmedien

Satzspiegel
Broschuren, DIN A4

Spaltenraster
DIN-A4-Seiten liegt ein 8-spaltiges Raster
mit definierten Randabstanden zugrunde.

== Oberer

Rand:
5X

auBerer Spaltenabstand: innerer unterer
Rand: 3 X je1X Rand: 2 X Rand: 3 X
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3.1 Kommunikationsmedien

Satzspiegel
Broschuren, DIN A4

Textspalten

Flr die Verteilung von FlieBtext stehen
folgende Moglichkeiten offen:

— 1-spaltig (6 Rastereinheiten)

— 2-spaltig (je 3 oder 4 Rastereinheiten)

Optional kdnnen eine Randspalte (2 Raster-
einheiten) fur Marginalien und gegebenen-
falls FuBnoten hinzukommen.

Wichtig: Da gro3e Textmengen Lesende
uberfordern kdbnnen, werden Inhaltsseiten
durch gliedernde Typografie sowie den
Einsatz von Bildern, Stilelementen

und ausreichend WeiBraum gestaltet.

Eine FlieBtextspalte

darf nicht breiter als
6 Rastereinheiten sein.

Eine FlieBtextspalte
muss mindestens

2 Rastereinheiten breit
sein.

Maximal 3 FlieBtext-

spalten pro Seite

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0
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3.1 Kommunikationsmedien

Satzspiegel
White Papers, DIN A4

Erganzend zu gedruckten Broschuren
dienen White Papers der digitalen
Veroffentlichung komplexerer Inhalte. Sie
werden als Einzelseiten-Medium angelegt.

Dabei entspricht der Satzspiegel dem
einer rechten DIN-A4-Broschurenseite und
wird nach den gleichen Prinzipien genutzt.

== Oberer

Rand:
5X

linker Spaltenabstand: unterer rechter
Rand: 2 X je1X Rand: 3 X Rand: 3 X
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3.1 Kommunikationsmedien

Satzspiegel
Borschuren und Flyer,
DIN lang

Spaltenrastgr | | | oberer
DIN-lang-Seiten liegt ein symmetrisches, Rand: 3 X
4-spaltiges Satzspiegelraster zugrunde. '

Es ermoOglicht sowohl 2-seitige Flyer als
auch geheftete Broschuren sowie mehr-
seitige Faltblatter zu gestalten.

optional um drei Zeilen alternativ 3 Rasterspalten
erweiterbar, wenn keine breite Textspalte mit Marginal-
Pagina vorgesehen ist spalte

Textspalten

Die Spalte fur den FlieBtext ist vorzugs-
weise 4 Rastereinheiten breit und kann
alternativ auf maximal 3 Rastereinheiten
verschmalert werden, um eine Marginal-
spalte zu erhalten.

linker rechter
Rand: 2 X Rand: 2 X

Layout modular erweiterbar,
empfohlen maximal 5 Segmente (10-seitig)

unterer
Rand: 5 X
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3.1 Kommunikationsmedien

Grundlinienraster
Borschuren und White
Papers, DIN A4

Das Grundlinienraster von Broschuren
basiert auf 6-pt-Schritten.

FlieBtext mit einem Zeilenabstand (ZAB)
von 12 pt ist somit an jeder zweiten
Grundlinie ausgerichtet. Der Zeilenabstand
anderer Textkategorien ist jeweils durch

2 oder 3 teilbar, sodass sich die Zeilen
regelmaBig mit dem Grundlinienraster tref-
fen (jeweils erste Zeile am Raster ausge-
richtet). Die letzte FlieBtextzeile

entspricht dem unteren Rand des Satz-
spiegels.

Paginierung und Rubrizierung liegen
auBerhalb des Satzspiegels und
sind ebenfalls am Grundlinienraster
ausgerichtet.

Auch die Positionierung von Bildern und
farbigen Hinterlegungen erfolgt im Grund-
linienraster.

Titel der Publikation... Rubrizierung

Eine Uberschrift leitet den

Eine Zwischeniiberschrift

achsten Text ein

gliedert groBere Textmengen

Ein Kleines Bachlein namens Duden flieBt durch.ihren Ort
nd.versorgt.sie.mit.den nétigen. Regelialien.. Es.ist.ein

= . Unterwegs.traf es.eine.Copy. Die Copy. warnte.das
.. Blindtextchen,.da, wo.sie.herkdme.ware sie.zigmal

aradiesmatisches.Land,.in.dem. einem.gebratene Satz-

—.umgeschrieben.worden.und alles,.was.von.inrem

eile’in.den Mund.fliegen. Nicht.einmal.von.der allmach-

—-Ursprung.noch. lbrig.wére, sei.das . Wort. ,und’ und

"das.Blindtextchen.solle. umkehren.und. wieder.in.sein

igen Interpunktion.werden.die Blindtexte beherrschi.-.ein
eradéezu.unorthographisches.Leben. Eines. Tages.aber

..€igenes,.sicheres.Land.zuriickkehren

eschloB. eine kleine. Zeile Blindtext, ihr Name. war.Lorem

Ipsiim,. hinaus.zu.gehen.in.die weite Grammatik..Der.groBe

= "Doch. alles.Gutzureden konnte es.nicht.Gberzeugen

Oxmox riet.ihr. davon.ab,.da.es. dort. wimmele. von.bdsen
Kormmata,.wilden. Fragezeichen.und hinterhaltigen Semi-
oli, doch das Blindtextchen. lieB. sich.nicht beirren

—.und.so.dauerte es.nicht lange, bis.ihm_ein paar
“heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit
—-Longe.und Parole betrunken machten.und.es.dann.in

—.ihre.Agentur.schleppten,.wo. sie.es flr.ihre Projekte

~wieder und wieder miBbrauchten

s.packte. seine sieben. Versalien,.schob.sich.sein.Initial.in
en Girtel.und machte sich.auf den Weg. Als.es.die.ersten

tgel des Kursivgebirges.erklommen_ hatte, warf.es einen

letzten Blick zurlck.auf die Skyline.seiner. Heimatstadt

= "Und.wenn es.nicht. umgeschrieben wurde, dann
T benutzen Sie.es.immernoch. Weit hinten, hinter . den

Buchstabhausen,.die Headline von Alphabetdorf und.die

—Wortbergen, fern.der Lander.Vokalien.und Konso-
__nantien leben die Blindiexte

Subliné.seiner.eigenen StraBe,.der Zeilengasse. Wehmitig
lief inm eine rhetorische Frage iber die Wange, dann

setzie es.seinen Weg. fort. Unterwegs.iraf.es eine Copy.
ie Copy.warnte das Blindtextchen, da, wo.sie herkdme

= ~Abgeschieden.wohnen sie.in.Buchstabhausen.an
—....der Kiste des.Semantik,.eines.groBen.Sprachozeans

ware sie.zigmal.umgeschrieben.worden.und.alles,.was.von

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum Bild. Es ist ein paradiesmatisches Land,

n-dem-einem gebratene Satzteite in-denMund-fliegen:

ihrém Ursprung.noch. dbrig ware, sei.das Wort.,und® und
das Blindtextchen solle umkehren und wieder in.sein.eige-

,,,,,,,,, wichtige begrirte in einem

€s, sicheres Land.zurickkehren.. Weit hinten, hinter. den

northographisches.l.eben. Eines. Tages.aber beschloB

,,,,,,,,, Kasten schinell erklart

Wortbergen, fern der LLAnder Vokalien.und.Konsonantien

gine Kleine Zeile Blindtext,.ihr. Name war.Lorem. Ipsum

inaus zu.gehen.in.die weite. Grammatik..Der.groBe Oxmox

,,,,,,,,, Begriff

leben die Blindtexte
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,,,,,,,,, zeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das

iebén Versalien, schob. sich sein Initial in.den. Glrtel und

,,,,,,,,, Blindtextchen lie3 sich nicht beirren.

achte sich.auf den. Weg. Als.es die ersten Higel des

ursivgebirges.erklommen. hatte, warf es.einen.letzten

Diagrammpunkt
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= Diagrammaufzah-

lungspunkt
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= TAufzahlungspunkt
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—...noch ein Punkt
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Klgines Bachlein.namens.Duden flieBt durch.ihren.Ort und
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Versorgt.sie. mit.den.nétigen.Regelialien..Es.ist.ein.para-

ehrzeiliger
Diagrammpunkt

ware sie.zigmal.umgeschrieben.worden.und.alles, was

diesmatisches Land,.in.dem einem.gebratene Satzteile in

— " Diagrammaufzah-
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den Mund. fliegen. Nicht einmal.von.der allmachtigen Inter-

o lungspunkt

nd das Blindtextchen solle umkehren.und wieder.in.sein

punktion werden.die Blindtexte beherrscht — ein.geradezu

— Aufzahlungspunkt

gigenes,.sicheres.Land. zurlickkehren..Doch alles. Gut-

unorthographisches.l.eben. Eines. Tages.aber beschloB

—....hoch ein Punkt
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Mehrzeiliger
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ichilange,.bis.ihm. ein.paar.heimtlickische Werbetexter

Rinalis zu gehen.in die weite Grammatik. Der. groBe Oxmox

Clungspunkt

-lungspunkt

uflatierten,.es.mit L.onge und Parole betrunken mach-
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— Aufzahlungspunkt

= TAufzahlungspunkt

en.und.es.dann.in.ihre.Agentur.schleppten, wo.sie.es
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—....nhoch ein Punkt

Ur'ihre Projekte wieder.und.wieder. miBbrauchten..Und
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= Diagrammaufzah-

Wenn es nicht. umgeschrieben wurde, dann benutzen Sie

siebén Versalien, schob sich sein Initial in.den Girtel und

lungspunkt

es immernoch.. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern

machte sich auf den Weg. Als es. die ersten Higel des

= TAufzahlungspunkt

der'Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blind-

Kirsivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
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3.1 Kommunikationsmedien

Grundlinienraster
Broschuren und Flyer,
DIN lang

Die Systematik des Grundlinienrasters
und dessen Anwendung entspricht
bei DIN-lang-Formaten den Prinzipien
im DIN-A4-Format.
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3.1 Kommunikationsmedien

Typografie

Die Grundparameter fur den Einsatz der
Helvetica Neue LT Pro in Broschuren,
White Papers und Flyern sind einheitlich
geregelt.

Schriftschnitte und Schrifteinsatz
In der Broschurengestaltung werden
hauptsachlich 3 Schriftschnitte verwendet:
— Bold

fiir Uberschriften, Auszeichnungen
— Medium

ausschlieBlich fur Anlesetexte
— Roman

far FlieBtext, Beschriftungen

FUr den mikrotypografischen Einsatz,
z.B. bei Auszeichnungen, kann ltalic
hinzukommen.

Schriftfarbe und Farbeinsatz
Fur die Farbigkeit der Typografie sind
3 Hauptfarben vorgesehen:
— Schwarz
fur FlieBtext
— Mainova-Blau
fir Uberschriften, Anlesetexte, Tabellen,
Auszeichnungen, Beschriftungen
— Weif3
auf Farbflachen (mit ausreichend
Kontrast)

Titel HO des
Kapitels

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext A1
einen ersten Uberblick bieten. Weit hinten,
hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blind-
texte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines
groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachlein
namens Duden flieBt durch ihren Ort und ver-
sorgt sie mit den nétigen Regelialien.

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund
fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen
Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu unorthogra-

phisches Leben.

DIN A4

Schnitt

GroBe

Rubrizierung

Eine H1 Uberschrift

leitet den Text ein

Eine H3 Unteriiberschrift spezifiziert die
detaillierteren Inhalte des Textes tiefergehend

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext A2
einen ersten Uberblick bieten. Weit hinten,
hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blind-
texte. Abge-schieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines
groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachlein
namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es
ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen.
Nicht einmal von der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht -
ein geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
chen, da, wo sie herkdme ware sie zigmal umgeschrieben
worden und alles, was von ihrem Ursprung noch ibrig
ware, sei das Wort ,und“ und das Blindtextchen solle um-

kehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht tiber-
zeugen und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar
heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und
Parole betrunken machten und es dann in ihre Agentur
schleppten, wo sie es fiir ihre Projekte wieder und wieder
miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde,
dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden flieBt
durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regel-
ialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund fliegen.

Eine H3 Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Ein kleines Béchlein namens Duden flieBt durch ihren Ort
und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein
paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméachti-
gen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu unorthographisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext, inr Name war Lorem
Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik.

H4 Begriff

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund
fliegen.

ZAB Laufweite Farbe

Eine H2 Uberschrift
leitet den Text ein

Eine H3 Unteriiberschrift geht detailierter
auf das besprochene Thema ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans.

Eine H3 Uberschrift
leitet den Text ein

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,
ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es
dort wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen
und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB
sich nicht beirren.

Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkdme
waére sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was
von ihrem Ursprung noch tibrig wére, sei das Wort ,,und*
und das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein
eigenes, sicheres Land zuriickkehren. Doch alles Gutzu-
reden konnte es nicht (iberzeugen und so dauerte es nicht
lange, bis ihm ein paar heimtiickische Werbetexter auf-
lauerten, es mit Longe und Parole betrunken machten und

Projekte wieder und wieder miBbrauchten. Und wenn es
nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen Sie es immer-
noch. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der

Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans.

Eine H4 Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen

und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB

»Zitate liefern eine weitere
Perspektive. Nicht einmal
von der allmachtigen
Interpunktion werden die
Blindtexte beherrscht.”

Name der zitierten Person

| ———

Uberschriften

HO Bold
H1
H2
H3
H4

55 pt

60 pt 0

Mainova-Blau,

27 pt

30 pt 0

WeiB

21 pt

24 pt 0

14,5 pt

18 pt 0

10 pt

12 pt 0

Anlesetext

A1l Medium

A2

14,5 pt

21 pt 0

Mainova-Blau,

11 pt

15 pt 0

WeiB

FlieBtext

F Roman

9 pt

12 pt 5

es dann in ihre Agentur schleppten, wo sie es fir ihre

DIN lang

Uberschriften

sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob

Schnitt GroBe ZAB
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Laufweite

Farbe

Anlesetext

H2
H3

H4

Bold 21 pt 24 pt

14,5 pt 18 pt

10 pt 12 pt

Mainova-Blau,
Weif3

FlieBtext

A2

Medium 11 pt 15 pt

Mainova-Blau,
Weif3

Roman 9 pt 12 pt

Schwarz, WeiB,
Mainova-Blau

Bildunterschriften, Anmerkungen, FuBnoten etc.

Schwarz, WeiB,
Mainova-Blau

Bildunterschriften, Anmerkungen, FuBnoten etc.

Roman
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3.1 Kommunikationsmedien

Detailtypografie

FlUr Auszeichnungen im FlieBtext sowie
fur die Verwendung von Sonder- und
Satzzeichen sind Ubergreifende Standards
definiert.

Titel der Publikation Rubrizierung

Mehrzeiliger
Diagrammpunkt
— Diagrammaufzahlungs-
Diagrammpunkt punkt
— Diagrammaufzéh- Aufzahlungspunkt
lungspunkt noch ein Punkt
— Aufz&hlungspunkt Aufzahlungspunkt
— noch ein Punkt

Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein

Ein kleines Béachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort
und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein
paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméch-
tigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein
geradezu unorthographisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem

psum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe
Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bdsen
Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semi-
koli, doch das Blindtextchen lieB sich nicht beirren.

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in
den Gurtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten
Higel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen
letzten Blick zurlick auf die Skyline seiner Heimatstadt
Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die
Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmiitig
lief ihm eine rhetorische Frage Uber die Wange, dann
setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine Copy.
Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkdme
wére sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was von
ihrem Ursprung noch Ubrig wére, sei das Wort ,und“ und
das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein eige-
nes, sicheres Land zurtickkehren. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der L&nder Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum Bild. Es ist
ein paradiesmatisches Land, in dem einem ge-
bratene Satzteile in den Mund fliegen.

Eine Zwischenuberschrift
gliedert groBere Textmengen

Unterwegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das
Blindtextchen, da, wo sie herkdme wére sie zigmal
umgeschrieben worden und alles, was von ihrem
Ursprung noch Ubrig ware, sei das Wort ,und“@ne
das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein
eigenes, sicheres Land zuriickkehren.

Doch alles Gutzureden konnte es nicht Gberzeugen
und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar
heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit
Longe und Parole betrunken machten und es dann in
ihre Agentur schleppten, wo sie es fir ihre Projekte
wieder und wieder miBbrauchten.

Und wenn es nicht umgeschrieben wurde, dann
benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konso-
nantien leben die Blindtexte.

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kuste des Semantik, eines groBen Sprachozeans.

White Paper, DIN A4

Sichern Sie sich jetzt:
v/ 100 % Okostrom TUV SUD geprit

/ Uberwiegend regionale Erzeugung
aus unseren Wasserkraftwerken
in Griesheim und Eddersheim

</ 10 Euro Umweltbonus*

v/ 12 Monate Preisgarantie**
(ausgenommen Steuern und Umlagen)

/ Zusatznutzen-Paket fiir
lhre Geschéaftsraume

Ein kurzer Storertext,
wenn sinnvoll.

Q0

Jetzt online anmelden und 10 Euro Umweltbonus™
sichern auf mainova.de/business-novanatur
oder persoénlich beraten lassen und bestellen unter
0800 99 555 88, kostenfrei, Mo.—Fr. 818 Uhr

* Den Umweltbonus von 10 Euro (netto) erhalten alle Kunden beim Online-Wechsel und bei

Nutzung des Mainova OnlineService inkl. Online-Rechnung und PreisIinfoService in Form einer
einmaligen Gutschrift mit der Jahresverbrauchs- oder Schlussrechnung pro neu abgeschlos-
senem Stromliefervertrag. Keine Barauszahlung.

** Eingeschrénkte Preisgarantie von 12 Monaten. Nicht von der Preisgarantie umfasst sind Steuern

und Umlagen auf den Energiepreis (bei Strom: Stromsteuer sowie die Umlagen insb. nach EEG,
StromNEV, KWK-G und § 17f EnWG, derzeit insgesamt 9,640 Cent/kWh; angegebene Werte
jeweils netto zzgl. aktuell geltender USt., alle Werte Stand 01.2021). Details unter www.mainova.
de/business-novanatur oder auf tel. Anfrage. MaBgeblich ist die jeweils aktuelle Hohe der Um-
lagen, verdffentlicht auf der offiziellen Seite der vier Strom-Transportnetzbetreiber:
www.netztransparenz.de

Faltblatt DIN lang,
Detail

Auszeichnungen

Helvetica Neue LT Pro Bold,
Schriftfarbe: Mainova-Blau

Helvetica Neue LT Pro ltalic,
Schriftfarbe: analog FlieBtext (schwarz)

Anflihrungszeichen
im deutschen Text: ,,...”

im englischen Text: “...

Aufzahlungen
Aufzéhlungszeichen allg.: — (EM-Dash)

Sonderzeichen Checkbox:
V (s. Templates)

Einzug: 1 X (DIN A4: 6,6 mm), Text
blndig

nur bei ausfihrlichem Text: 1 Leerzeile
(6 oder 12 pt) zwischen den Aufzéh-
lungspunkten

bei Begriffsaufzahlungen: ohne Leer-
zeile zwischen den Aufzdhlungspunkten
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3.1 Kommunikationsmedien

Helle Flachen Licht

C10 MO YO K10
R217 G229 B236
#d9ebec

Jade

C30 M0 Y18 K8
R181 G212 B207
#d3e5e2

Sand

C8 M20 Y19 K8
R222 G200 B192
#dec8c0

Leitfarben fur
Flachen und Akzente

40 % 40 %

Zur farblichen Gestaltung von Sinnein-
heiten, in ganzen Publikationen oder fur
einzelne Kapitel, kann eines der 3 Farb-
spektren (blau, grin, rot) aus der Sekundar-
palette dienen.

Eine Uberschrift ; oo Eine Uberschrift
leitet den Text ein leitet den Text ein
Eine Unteriiberschrift spezifiziert Eine Unteriiberschrift spezifiziert

die detaillierteren Inhalte des die detaillierteren Inhalte des
Textes tiefergehend Textes tiefergehend

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Eine Unteriiberschrift spezifiziert
die detaillierteren Inhalte des
Textes tiefergehend

einen “ Falls vorhandon, kann eine Anlosetext oinen
r den ersten Uberblick bioten. Weit hinten, hinter den
 Vokalien und o Wortbergen,

Falls vorhandon, kann eine Anlosetext

Texte kdnnen auch s Ein ens Duden Texte kdnnen auch

Texte kdnnen auch
ot durc v Ort un versargt sie it den dialogisch sein. et ren Ot et i it dialogisch sein.

nbigan Rogolaien dialogisch sein.

Farbeinsatz

— helle Flachen bei Hinterlegungen

— kraftige Akzentfarben fur Stilelemente

— dunkle Flachen in Verbindung mit grof3
aufgezogenen Blue Boxes

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Eine Zwischeniiberschrift Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen gliedert groBere Textmengen

Y emE R Allerdings nur, wenn - Allerdings nur, wenn
auch entsprechend ; auch entsprechend
formuliert wird. . : formuliert wird.

Allerdings nur, wenn
auch entsprechend
formuliert wird.

Kasten schnell erk

Versteht o Versteht
sich! sich!

Uber Doppelseiten, ein Kapitel oder
ganzen Medien hinweg sollte stets darauf
geachtet werden, dass der Farbeinsatz ein
sinnvolles und harmonisches Gesamtbild
ergibt.

Akzente Himme

Dunkle Flachen

C100 M5 Y5 KO
RO G154 B216
#009ad8

Mainova-Blau
PANTONE® 288
C100 M75 Y0 K35

Tieldor Publikation Fubrizierung

66% sige
[— —

X rergin,
Exigas s dor EEG-Umiage
134%
anie

1 50,0% Emouerbar

Mainova
Gesamtstrommix

RO G44 B119
#033572

Eine H1 Uberschrift
leitet den Text ein

Eine H3 Unteriiberschrift spezifiziert die
detaillierteren Inhalte des Textes tiefergehend

tigen Interpunktion werden
to in geradezu

Eine H3 Zwischeniiberschrift
gliedert graBere Textmengen

o1

Kapitel starten
groBziigig

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen ersten Uberblick
bieten. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik,
eines groBen Sprachozeans. Ein kieines Bachlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelia-
lien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der all-
méchtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht -

ein geradezu unorthographisches Leben.

Wiese

C100 MO Y80 KO
RO G151 B95
#00975f

Petrol
C100 M45 Y35 K20
RO G99 B126

#00637e

Eine H1 Uberschrift
leitet den Text ein

Eine H3 Unteriiberschrift spezifiziert die
detaillierteren Inhalte des Textes tiefergehend

ann eine Ar

tele in den Mund flegen. Nicht einmal von

der allmachtigen Interpunklion werden

die Biindtexte beh eradezu

unorthographisch Eine H3 Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

o1

Kapitel starten
groBziigig

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen ersten Uberblick
bieten. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik,
eines groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden
fiieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den ndtigen Regelia-
lien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene
Satzteile in den Mund fiiegen. Nicht einmal von der all-
machtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht —

ein geradezu unorthographisches Leben.

Eine H1 Uberschrift
leitet den Text ein

Eine H3 Unteriiberschrift spezifiziert die
detaillierteren Inhalte des Textes tiefergehend

Falls vorhanden, kann cine Anlesetext einen
ersten Uberblick  hinter den

schieden wohnen
Kiste des Seman
in ki
jurch ihren Ort und versorgt si
n Regellalien. Es ist ein paradi
nd, in dem o

e in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden

H3 Zwischeniiberschrift
gliedert gréBere Textmengen

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0

Fuchsia

C30 M90 Y50 KO
R185 G56 B91
#b9385b

Violett

C70 M90 Y0 KO
R110 G54 B140
#6e368¢c
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3.1 Kommunikationsmedien

Blue Boxes

Zur Betonung ausgewahlter Inhalte kdonnen

auch auf Innenseiten Blue Boxes zum

Einsatz kommen:

— flr besonderen Text wie z.B.
Kapiteleinstiege oder Aufmacher

— fdr dialogisch strukturierte Botschaften
oder Zitaten

— fur Ubersichten z. B. von Angeboten

— als Untergrund fir Infografiken
und Diagramme

Es ist unbedingt darauf zu achten, dass
der Blue Box immer eine exklusive
Rolle zukommt. Sie darf nicht inflationar
eingesetzt werden.

Auch der dialogische Charakter soll

nicht geschwacht werden. Daher durfen
mehrere Blue Boxes im Wechsel auf
Innenseiten nur dann angewendet werden,
wenn tatsachlich Text in dialogischer
Struktur vorliegt. Sonst darf maximal

eine Blue Box pro Doppelseite eingesetzt
werden.

Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Uberschrift leitet den
néchsten Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
nétigen Regelialien. Es ist ein paradiesma-
tisches Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht einmal von

der allmachtigen Interpunktion werden

die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Absatz
Der Absatz hat sich wie folgt entwickelt:

2020 2019 Veréinderung

Mio. kWh 12.282 9.964 233%

Gas Mio. kWh 16.760 16.205 34%

Wirme / Kalte  Mio. kwh 1.965 2.046 -4,0%

Wasser Mio. m* 47,9 48,1 -0,4%

heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und
Parole betrunken machten und es dann in ihre Agentur
schleppten, wo sie es fiir inre Projekte wieder und wieder
miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde,
dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Béchlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschloB
eine kleine Zeile Blindtext, inr Name war Lorem Ipsum,
hinaus zu gehen in die weite Grammatik.

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele
von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinter-
haltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein
Initial in den Girtel und machte sich auf den Weg. Als es
die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen hatte,
warf es einen letzten Blick zurlick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabet-
dorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilen-
gasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage iiber die
Wange, dann setzte es seinen Weg fort.Unterwegs traf

es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo
sie herkéime ware sie zigmal umgeschrieben worden und
alles, was von ihrem Ursprung noch (ibrig wére, sei das
Wort ,und“ und das Blindtextchen solle umkehren und
wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriickkehren.

Erzeugungsmengen

Im geschéftsjah 2020 haben wir in unseren Anlagen
folgende Mengen erzeugt:

Mio. kWh

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
tiber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
chen, da, wo sie herkdme wére sie zigmal umgeschrieben
worden und alles, was von ihrem Ursprung noch tibrig
ware, sei das Wort ,,und“ und das Blindtextchen solle um-
kehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht tiber-
zeugen und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar

22

Titel der Publikation Rubrizierung

Mainova

Warme / Kalte

Strom

Beteiligungen

Warme / Kalte

Strom

Doch alles Gutzureden konnte es nicht iberzeugen und

so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar heimtiickische
Werbetexter auflauerten, es mit Longe und Parole betrun-
ken machten und es dann in ihre Agentur schleppten, wo

Eine H1 Uberschrift
leitet den Text ein

Eine H3 Unteriiberschrift spezifiziert die
detaillierteren Inhalte des Textes tiefergehend

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen ersten Uberblick bieten.
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans.
Ein kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt
sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land,

in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen.

Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion
werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik.

6,6 % 0,8 % sonstige
Kernenergie fossile Energietrager

6,3% 59,0 % Erneuerbare Energien,
Erdgas finanziert aus der EEG-Umlage

13,4%
Kohle

Mainova
Gesamtstrommix

13,9 % sonstige
erneuerbare Energietrager

Texte konnen auch
dialogisch sein.

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens
Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt

sie mit den nétigen Regelialien.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,
ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es
dort wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen
und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB
sich nicht beirren.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline

von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe,
der Zeilengasse. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Béchlein namens Duden flieBt
durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regel-
ialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allméchtigen Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben.

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens
Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt

sie mit den nétigen Regelialien.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert gréBere Textmengen

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline

von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe,

der Zeilengasse.

Alle Auszeichnungen
auf mainova.de/
auszeichnungen

Ubergangsnetz-
betreiber

Messwerte

Messstellen-
betreiber

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkame
ware sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was
von ihrem Ursprung noch iibrig wére, sei das Wort ,,und*
und das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein
eigenes, sicheres Land zuriickkehren. Doch alles Gutzu-
reden konnte es nicht liberzeugen und so dauerte es nicht
lange, bis ihm ein paar heimtiickische Werbetexter auf-
lauerten, es mit Longe und Parole betrunken machten und
es dann in ihre Agentur schleppten, wo sie es fiir ihre
Projekte wieder und wieder miBbrauchten. Und wenn es
nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen Sie es immer-
noch. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der

Eine Uberschrift leitet zu
einem weiteren Text liber

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.

Sichern Sie sich jetzt:
100 % Okostrom TUV SUD gepriift

/' Uberwiegend regionale Erzeugung
aus unseren Wasserkraftwerken
in Griesheim und Eddersheim

/10 Euro Umweltbonus*

V/ 12 Monate Preisgarantie*™
(ausgenommen Steuern und Umlagen)

V/ Zusatznutzen-Paket fiir
Ihre Geschéaftsraume

Ein kurzer Storertext,
wenn sinnvoll.

®0

Jetzt online anmelden und 10 Euro Umweltbonus*
sichern auf mainova.de/business-novanatur
oder personlich beraten lassen und bestellen unter
0800 99 555 88, kostenfrei, Mo.—Fr. 8-18 Uhr

* Den Umweltbonus von 10 Euro (netto) erhalten alle Kunden beim Online-Wechsel und bei

Nutzung des Mainova OnlineService inkl. Onine-Rechnung und PreisinfoService in Form einer
einmaligen Gutschrift mit der Jahresverbrauchs- oder Schiussrechnung pro neu abgeschlos-
senem Stromiiefervertrag. Keine Barauszahlung.

** Eingeschrankte Preisgarantie von 12 Monaten. Nicht von der Preisgarantie umfasst sind Steuern
und Umlagen auf den Energiepreis (bei Strom: Stromsteuer sowie die Umlagen insb. nach EEG,

StromNEV, KWK-G und § 17f ENWG, derzeit insgesamt 9,640 Cent/kWh; angegebene Werte

Jewells netto zzql. aktuell geltender USL., alle Werte Stand 01.2021). Detalls unter www.mainova,

de/business-novanatur oder auf tel. Anfrage. MaBgebiich ist die jeweils aktuelle Hohe der Un-
lagen, verdffentiicht auf der offiziellen Seite der vier Strom-Transportnetzbetreiber:
wwwnetziransparenz.de

»Zitate liefern eine weitere
Perspektive. Nicht ein-
mal von der allméchtigen

Interpunktion werden

die Blindtexte beherrscht.

Name der zitierten Person

-
-

Faltblatt, DIN lang

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, inr Name war Lorem Ipsum, hinaus
zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele
von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blind-
textchen lieB sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial
in den Grtel und machte sich auf den Weg.

Allerdings nur, wenn
auch entsprechend
formuliert wird.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick
zurtck auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabet-
dorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rheto-
rische Frage Uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine
Copy. Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkdme ware sie zigmal umge-
schrieben worden und alles, was von ihrem Ursprung noch tbrig wére, sei das Wort ,,und*“
und das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht iberzeugen und so dauerte es nicht lange, v h
bis ihm ein paar heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und Parole be- erste t
trunken machten und es dann in ihre Agentur schleppten, wo sie es fiir inre Projekte wie- o

der und wieder miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen slch !

Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien

und Konsonantien leben die Blindtexte.

Es ist ein paradiesmati-
sches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den
Mund fliegen.

Blue Boxes

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Abstand der Blue Boxes zu
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groBen d en Se itl i C h en Form at ran d ern :
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt sie

mit den nétigen F ialien. Es ist ein Land, in dem einem gebratene -1 X
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméachtigen Interpunktion werden die
Blindtexte beherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben. Eines Tages aber be-

Broschiren,
DIN A4

Eckradius 1 X
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3.1 Kommunikationsmedien

Bilder

FUr ein lebendiges, den Betrachtenden
zugewandtes Erscheinungsbild ist der pla-
kative Umgang mit Fotografie essentiell.

Vollflachiger Einsatz

Fotos konnen zum einen vollflachig
verwendet werden. Rubrizierung bzw.
Paginierung ist auf ganzseitigen Bildern
nicht vorgesehen.

Einsatz im Satzspiegel

Zum anderen konnen Fotos im Satzspiegel
abgebildet werden. Um eine optische
Leichtigkeit zu erzielen, empfiehlt es sich,
Bilder tendenziell in der oberen Seiten-
halfte zu platzieren. Dabei kdnnen sie zu
maximal zwei Seiten in den Anschnitt
gehen. lhre Skalierung folgt empfohlenen
Seitenverhaltnissen (5:3 bzw. 3:4) -
horizontal innerhalb der Satzspiegelspalten
inkl. Anschnitt), vertikal innerhalb des
Grundlinienrasters des FlieBtextes.

Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum Bild. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen.

Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
notigen Regelialien.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum
Bild. Es ist ein paradiesmatisches.
Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen.

gasse. Wehmiuitig lief ihm eine rhetorische Frage tber die
Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf
es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtextchen, da,

wo sie herkdme ware sie zigmal umgeschrieben worden
und alles, was von ihrem Ursprung noch Ubrig ware, sei
das Wort ,und“ und das Blindtextchen solle umkehren
und wieder in sein eigenes, sicheres Land zurtickkehren.
Doch alles Gutzureden konnte es nicht tiberzeugen und
so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar heimtiickische
Werbetexter auflauerten, es mit Longe und Parole betrun-
ken machten und es dann in ihre Agentur schleppten, wo
sie es fir ihre Projekte wieder und wieder miBbrauchten.
Und wenn es nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen
Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den Wortbergen,
fern der Lander Vokalien und Konsonantien leben die
Blindtexte.

Eine Zwischeniberschrift
gliedert groBere Textmengen

A 1 wohnen sie in Buchstabhausen an der

hinterhaltigen Semikoli, doch das Bli 1en lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Grtel und machte sich auf den Weg.Als
es die ersten Higel des Kursivgebirges erklommen hatte,
warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alpha-
betdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilen-

Kuste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu
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Rubrizierung

Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
nétigen Regelialien.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
tiber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
chen, da, wo sie herkdme wére sie zigmal umgeschrieben
worden und alles, was von ihrem Ursprung noch tibrig
ware, sei das Wort ,,und“ und das Blindtextchen solle um-
kehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zurtick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht tiber-
zeugen und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar
heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und
Parole betrunken machten und es dann in ihre Agentur
schleppten, wo sie es fiir inre Projekte wieder und wieder
miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde,
dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Kor ]

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Béchlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschloB
eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum,
hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Komma-
ta, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch
das Blindtextchen lieB sich nicht beirren. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gurtel und
machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des
Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
Blick zuriick auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstab-
hausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline
seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm
eine rhetorische Frage Uber die Wange, dann setzte es
seinen Weg fort.Unterwegs traf es eine Copy. Die Copy
warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkédme ware sie
zigmal umgeschrieben worden und alles, was von ihrem
Ursprung noch Ubrig wére, sei das Wort ,und“ und das
Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein eigenes,
sicheres Land zuriickkehren. Doch alles Gutzureden konn-
te es nicht Uiberzeugen und so dauerte es nicht lange, bis
ihm ein paar heimtiickische Werbetexter auflauerten, es
mit Longe und Parole betrunken machten und es dann in
ihre Agentur schleppten, wo sie es fir ihre Projekte wieder
und wieder miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrie-
ben wurde, dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten,
hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen
sie in Buchstabhausen an der Kiste des Semantik, eines
groBen Sprachozeans.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Ein kleines Béchlein namens Duden flieBt durch ihren Ort
und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein

leben die Blindtexte.

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum
Bild. Es ist ein paradiesmatisches
Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen.

1es Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméachti-
gen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu unorthographisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lo-
rem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der
groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von
boésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen
Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich nicht beirren.
Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in
den Girtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten
Hugel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen
letzten Blick zuriick auf die Skyline seiner Heimatstadt
Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die
Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmii-
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Themeneinstiege
werden groB-
ziigig eingeleitet

Falls vorhanden, kann eine Anlese-
text einen ersten Uberblick bieten.
Weit hinten, hinter den Wortbergen,
fern der Lénder Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des
Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Bachlein
namens Duden.

Faltblatt, DIN lang

White Paper,
DIN A4

Eine Bildunterschift gibt Infos zum Bild. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen

Eine Uberschrift leitet
den folgenden Text ein

Eine Unteriiberschrift steigt
tiefer in der Thema ein

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline

von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe,
der Zeilengasse. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Béachlein namens Duden flieBt

durch ihren Ort und versorgt sie mit den notigen Regel-
ialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte be-
herrscht - ein geradezu unorthographisches Leben. Eines
Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name

war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik.

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele
von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhal-
tigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein
Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkame
ware sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was
von ihrem Ursprung noch Ubrig wére, sei das Wort ,und*
und das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein
eigenes, sicheres Land zuriickkehren. Doch alles Gutzure-
den konnte es nicht Gberzeugen.

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0

Eine Bildunterschrift gibt
Infos zum Bild. Es ist ein
paradiesmatisches Land
in dem einem gebratene
Satzteile in den Mund
fiegen.
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empfohlenes Seitenverhéltnis 5:3,
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ggf. geringflgig an das Grundlinien-
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3.1 Kommunikationsmedien

Flachige Hinterlegungen

Um besondere Inhalte, z. B. Infotexte,
Tabellen, Infografiken oder Diagramme
hervorzuheben, kdnnen diese farbig
hinterlegt werden.

Hier kommen die hellen Leitfarben (S. 54
sowie deren Tonwerte aus der Sekundar-
palette (S. 9) zum Einsatz.

Analog zu den Prinzipien fur Bilder konnen
Hinterlegungen sowohl vollflachig als auch
innerhalb des Satzspiegels zu maximal
zwei Seiten im Anschnitt platziert werden.

Die Proportionen ergeben sich aus dem
Inhalt, wobei die Flachen moglichst am
Grundlinienraster des FlieBtextes auszu-
richten sind.

Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Eine Unteriiberschrift spezifiziert
die detaillierteren Inhalte des
Textes tiefergehend

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Béchlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
nétigen Regelialien.

o

Wichtige Begriffe in einem
Kasten schnell erklart

Begriff

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund
fliegen.

Noch ein Begriff

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es
dort wimmele von bésen Kommata, wilden
Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli,
doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren.

Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum Bild. Es ist ein para
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen

Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines B&chlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
noétigen Regelialien.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Girtel und machte sich auf den Weg.Als
es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen hatte,
warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alpha-
betdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilen-
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Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
tiber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
chen, da, wo sie herkdme wére sie zigmal umgeschrieben
worden und alles, was von ihrem Ursprung noch tibrig
ware, sei das Wort ,,und“ und das Blindtextchen solle um-
kehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht tiber-
zeugen und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar
heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und
Parole betrunken machten und es dann in ihre Agentur
schleppten, wo sie es fiir inre Projekte wieder und wieder
miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde,
dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschloB
eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum,
hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Komma-
ta, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch
das Blindtextchen lieB sich nicht beirren. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Giirtel und
machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des
Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
Blick zuriick auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstab-
hausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline
seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm
eine rhetorische Frage tiber die Wange, dann setzte es
seinen Weg fort.Unterwegs traf es eine Copy. Die Copy
warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkédme ware sie
zigmal umgeschrieben worden und alles, was von ihrem
Ursprung noch Ubrig wére, sei das Wort ,,und“ und das
Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein eigenes,

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum
Bild. Es st ein paradiesmatisches
Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen.

gasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage Uber die
Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf
es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtextchen, da,

wo sie herkdme wére sie zigmal umgeschrieben worden
und alles, was von ihrem Ursprung noch Ubrig wére, sei
das Wort ,,und“ und das Blindtextchen solle umkehren
und wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriickkehren.
Doch alles Gutzureden konnte es nicht iberzeugen und
so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar heimtiickische
Werbetexter auflauerten, es mit Longe und Parole betrun-
ken machten und es dann in ihre Agentur schleppten, wo
sie es fr ihre Projekte wieder und wieder miBbrauchten.
Und wenn es nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen
Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den Wortbergen,
fern der Lander Vokalien und Konsonantien leben die
Blindtexte.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert gréBere Textmengen

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kuste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu

Rubrizierung

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Eine Unteriiberschrift spezifiziert
die detaillierteren Inhalte des
Textes tiefergehend

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des
Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein kleines
Béchlein namens Duden flieBt durch ihren Ort
und versorgt sie mit den nétigen Regelialien.

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht
einmal von der allméachtigen Interpunktion werden
die Blindtexte beherrscht - ein geradezu un-
orthographisches Leben.

Eine Diagramm-
uberschrift

Nicht einmal von der allméchtigen
Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu unortho-
graphisches Leben.

Ubergangsnetz-
betreiber

Messwerte

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-

Wichtige Begriffe in einem
Kasten schnell erklart

Begriff

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es
dort wimmele von bésen Kommata, wilden
Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli,
doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren.

betreiber

Messstellen-
betreiber
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Eine Bildunterschrift gibt Infos zum Bild. Es ist ein paradiesmatisches Land,
in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen.

unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschloB
eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum,
hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Komma-
ta, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch
das Blindtextchen lieB sich nicht beirren. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gurtel und
machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des
Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
Blick zuriick auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstab-
hausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline
seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm
eine rhetorische Frage iber die Wange, dann setzte es
seinen Weg fort.Unterwegs traf es eine Copy.

Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkame
ware sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was
von ihrem Ursprung noch {ibrig ware, sei das Wort ,und*
und das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein
eigenes, sicheres Land zuriickkehren. Doch alles Gut-
zureden konnte es nicht (iberzeugen und so dauerte es
nicht lange, bis ihm ein paar heimtiickische Werbetexter
auflauerten, es mit Longe und Parole betrunken mach-
ten und es dann in ihre Agentur schleppten, wo sie es
fur ihre Projekte wieder und wieder miBbrauchten. Und
wenn es nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen Sie
es immernoch. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern
der Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blind-

Wichtige Begriffe in einem
Kasten schnell erklart

Begriff

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bosen Kommata, wilden Frage-
zeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das
Blindtextchen lieB sich nicht beirren.

texte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kuste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméchtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschloB
eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum,
hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Komma-
ta, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch
das Blindtextchen lieB sich nicht beirren. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Girtel und
machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des
Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
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Aktiva

A. Anlagevermdgen

Immaterielle Vermagensgegensténde

25.308

26.393

Sachanlagen

914.986

896.871

Finanzanlagen

316.799

273.820

257.093

1.197.084

B. Umlaufvermégen

Vorréte

43.050

29.996

Forderungen und sonstige Vermégensgegenstande

321.181

310.241

, Guthaben bei itinstituten und Schecks

2.773

47

367.004

340.284

C. Rechnungsabgrenzungsposten

1.583

1.894

Summe Aktiva

.625.680

1.539.262

Passiva

A. Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital

142.336

142.336

Kapitalricklage

207.083

207.083

Gewinnriicklagen

7.260

7.260

356.679

356.679

B. Erhaltene Zuschiisse

288.393

261.618

C. Riickstellungen

323.635

292.253

D. Verbindlichkeiten

655.728

627.756

E. Rechnungsabgrenzungsposten

1.245

956

Summe Passiva

1.625.680

1.539.262

Faltblatter,
DIN lang
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Eine Diagramm-
liberschrift

Nicht einmal von der allméchtigen
Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu unortho-
graphisches Leben.

Ubergangsnetz-
betreiber

Wichtige Begriffe in einem
Kasten schnell erklart

Begriff

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab,

da es dort wimmele von bésen Kommata,
wilden Fragezeichen und hinterhaltigen
Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren.

Verteilnetz-
betreiber

Messwerte

Messstellen-
betreiber

Eine Uberschrift leitet zu
einem weiteren Text liber

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Mainova AG - 01

[7mainova

Mainova AG
SolmsstraBe 38

60486 Frankfurt am Main
mainova.de

Stromkennzeichnung

o %8% 5909

Produktmix
Novanatur, Green-,
Oko-Optionen

Verbleibender

Energiemix Mainova Stromerzeugung

in Deutschland

@ Erneuerbare Energien, Kohle
finanziert aus der EEG-Ulage @ Erdgas
sonstige emeuerbare Energien @ Kernenergie

Mieterstrom, finanziert aus der sonstige fossile Energietréger
EEG-Unlage (hier je 0,0%) ® sorsty e

Unweltauswirkungen O,-Emissionen | Radioaktiver Abfall
o Kilowattstunde
Produktmix (Novanatur,
Green-, Oko-Optionen) 0g/kWh 0g/KWh
Mainova Gesamistrommix 164 g Bl 00002 grewn I
Verbleibender Energiemix Mainova 230 g/kWh 0,0002 g/kWh
‘Stromerzeugung in Deutschland 352 g/kWh N 00004 9/kWh |
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3.1 Kommunikationsmedien

Tabellen

Aufbau
Tabellen folgen einfachen Grundprinzipien.

Die Hauptfarbe fur Schrift und Linien ist
Mainova-Blau. Um Betonungen in der
Vertikalen oder Horizontalen vorzunehmen,
kdnnen ganze Spalten oder Zeilen in einer
Akzentfarbe gesetzt werden — sowohl die
Schrift als auch die Lineatur.

Die optische Gliederung erfolgt Uber eine
durchgehende Zeilenlineatur sowie die
links- bzw. rechtsbiindige Ausrichtung einer
Textspalte.

Eine deutlichere Gliederung kann durch
4 pt breite Unterbrechungen der Zeilenlinien
erreicht werden.

Tabellen kdnnen auf Weil3 oder einer
flachigen Hinterlegung stehen. Partielle
Hinterlegungen von einzelnen Spalten
oder Zeilen sind nicht vorgesehen.

Titel der Publikation Rubrizierung

Bilanz

zum 31. Dezember 2020

Tsd. €

Aktiva

A. Anlagevermégen

Immaterielle Vermdgensgegenstande

25.308

26.393

Sachanlagen

914.986

896.871

Finanzanlagen

316.799

273.820

1.257.093

1.197.084

B. Umlaufvermégen

Vorrate

43.050

29.996

Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstande

321.181

310.241

Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks

2.773

47

367.004

340.284

C. Rechnungsabgrenzungsposten

1.583

1.894

Summe Aktiva

1.625.680

1.539.262

Passiva

A. Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital

142.336

142.336

Kapitalriicklage

207.083

207.083

Gewinnruicklagen

7.260

7.260

356.679

356.679

B. Erhaltene Zuschiisse

288.393

261.618

C. Riickstellungen

323.635

292.253

D. Verbindlichkeiten

655.728

627.756

E. Rechnungsabgrenzungsposten

1.245

956

Summe Passiva

1.625.680

1.539.262

White Paper, DIN A4

Spalteniiberschriften

Helvetica Neue LT Pro Bold oder
Helvetica Neue LT Pro Roman,

ggf. Helvetica Neue LT Pro ltalic,
SchriftgréBe: 6,5 pt, ZAB 9 pt,

nicht am Grundlinienraster ausgerichtet

Zellenversatz unten: 3 pt
Zellenlinienstarke unten: 1 pt

Uberschriften (wenn nétig)

aus dem Kanon der moglichen
(S.52)

Tabellenkorpertext

Helvetica Neue LT Pro Bold oder
Helvetica Neue LT Pro Roman,
ggf. Helvetica Neue LT Pro ltalic,
SchriftgréBe: 8 pt, ZAB 12 pt,

am Grundlinienraster ausgerichtet

Text und Ziffern bei Aufzahlungen
nach Méglichkeit linksbundig,
Ziffern bei Additionen rechtsblindig

Zellenversatz unten und oben: 6 pt

Zellenlinienstarke unten und oben:
0,25 pt, zur Strukturierung 1 pt

vertikale Spaltengliederung

Zellenlinienstarke links und/oder rechts:
4 pt in Farbe der Hinterlegung
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3.1 Kommunikationsmedien

Tabellen

Einsatz

Tabellen konnen je nach Komplexitat und
Ausdehnung sowohl in die FlieBtextspalten
integriert als auch innerhalb des Satz-
spiegels formatflllend eingesetzt werden.

Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kuste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Béchlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
nétigen Regelialien. Es ist ein paradiesma-
tisches Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht einmal von

der allméachtigen Interpunktion werden

die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Absatz
Der Absatz hat sich wie folgt entwickelt:

2020 2019

Mio. kWh 12.282 9.964

Gas Mio. kWh 16.760 16.205

Wirme / Kélte  Mio. kwh .96! 2.046

Wasser Mio. m*

heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und
Parole betrunken machten und es dann in ihre Agentur
schleppten, wo sie es fiir ihre Projekte wieder und wieder
miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde,
dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kiiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschloB
eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum,
hinaus zu gehen in die weite Grammatik.

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele
von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinter-
haltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein
Initial in den Girtel und machte sich auf den Weg. Als es
die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen hatte,
warf es einen letzten Blick zurtick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabet-
dorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilen-
gasse. Wehmitig lief ihm eine rhetorische Frage Uber die
Wange, dann setzte es seinen Weg fort.Unterwegs traf

es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo
sie herkame ware sie zigmal umgeschrieben worden und
alles, was von ihrem Ursprung noch (ibrig wére, sei das
Wort ,und“ und das Blindtextchen solle umkehren und
wieder in sein eigenes, sicheres Land zurickkehren.

Erzeugungsmengen

Im geschaftsjah 2020 haben wir in unseren Anlagen
folgende Mengen erzeugt:

Mio. kWh 2019 _Veranderung

Mainova

Warme / Kélte

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges er
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
chen, da, wo sie herkdme ware sie zigmal umgeschrieben
worden und alles, was von ihrem Ursprung noch ibrig
ware, sei das Wort ,und“ und das Blindtextchen solle um-
kehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zuriick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht tiber-
zeugen und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar

22

Broschuren,
DIN A4

Strom

Beteiligungen

Warme / Kalte

Strom

Doch alles Gutzureden konnte es nicht Giberzeugen und

so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar heimtiickische
Werbetexter auflauerten, es mit Longe und Parole betrun-
ken machten und es dann in ihre Agentur schleppten, wo

Titel der Publikation Rubrizierung

Eigenkapitalverdanderungsrechnung
des Mainova-Konzerns

Gezeichnetes
Tsd. € Kapital

Kapitalriicklage

Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion
werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik.

6,6 % 0,8 % sonstige
Kernenergie fossile Energietrager

6,3% 59,0 % Erneuerbare Energien,
Erdgas finanziert aus der EEG-Umlage

13,4%
Kohle

Mainova
Gesamtstrommix

13,9 % sonstige
erneuerbare Energietrager

Rubrizierung

Nach
Erfolgsneutral der Equity-

Pensions- / zum beizulegenden Methode
Deputate- Cashflow Zeitwert (Eigen- bewertete
bewertung Hedges

Sonstige

Gesamt

Gesellschaftern Nicht
derMainovaAG  beherrschende
zurechenbares Anteile am

Eigenkapital Eigenkapital

Eigenkapital

Stand 01.01.2019 142.336

207.082

-27.573 -43.466 4.431

972.628

908.321

1.257.739 1.725

1.259.464

Fehlerkorrektur gemas IAS 8 -

10.955

10.955

10.955 -

10.955

Stand 01.01.2019 nach Anderungen

983.583

919.276

1.268.694

1.270.419

Periodenergebnis (riickwirkend angepasst)

48.205

48.205

48.205

48.325

Sonstiges Ergebnis

-29.710

-29.710

-29.710

Gesamtergebnis

18.495

18.495

18.615

Sonstige Umgliederungen Cashflow Hedges

3.128

3.128

3.128

Ergebnisabfiihrung Mainova

-62.798

-62.798

-62.798

gen nicht Anteile

-63

Sonstige Veranderungen nicht beherrschende Anteile

-667

-731

Stand 31.12.2019

1.228.570

Stand 01.01.2020

968.323

877.434

1.226.852

1.228.570

Periodenergebnis

179.611

179.611

179.611

179.807

Sonstiges Ergebnis

-40.927

-40.927

-40.927

Gesamtergebnis

179.611

138.684

138.684

138.880

Sonstige Umgliederungen Cashflow Hedges

3.492

3.492

3.492

Ergebnisabfiihrung Mainova -

-87.814

-87.814

-87.814

Sonstige Veranderungen -

87

87

87

-886

Stand 31.12.2020 142.336

207.082

-19.302

1.060.207

931.883

1.281.301

1.282.242

Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion
werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben. Eines Tages aber
beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik.

Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bosen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zurtick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
Uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
chen, da, wo sie herkdme wére sie zigmal umgeschrieben

(9)
Verbindlichkeiten

worden und alles, was von ihrem Ursprung noch ubrig
ware, sei das Wort ,,und“ und das Blindtextchen solle um-
kehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zurlick-
kehren. Doch alles Gutzureden konnte es nicht tber-
zeugen und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar
heimttckische Werbetexter auflauerten, es mit Longe und
Parole betrunken machten und es dann in ihre Agentur
schleppten, wo sie es fur ihre Projekte wieder und wieder
miBbrauchten. Und wenn es nicht umgeschrieben wurde,
dann benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.

Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der
Kuste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein para-
diesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu

31.12.2020 31.12.2019

Davon mit einer Restlaufzeit

Davon mit einer Restlaufzeit

Gesamt-

Tsd. € betrag

1 Jahr

davon iiber uber  davon iiber
5 Jahre 1 Jahr 5 Jahre

Verbindlichkeiten gegeniiber
Kreditinstituten

18.404

Erhaltene Anzahlungen auf
Bestellungen

Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen 188.754 188.754

179.740 179.740

Verbindlichkeiten gegenuiber
verbundenen Unternehmen 390.340 390.340

327.585 327.585

Verbindlichkeiten gegeniiber
Unternehmen, mit denen ein
Beteiligungsverhéltnis besteht

14.957

Sonstige Verbindlichkeiten

60.076

davon aus Steuern

35.455

davon im Rahmen der
sozialen Sicherheit

14 14

655.728 647.214

627.756  606.145 21.611

White Paper,
DIN A4
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3.1 Kommunikationsmedien

Einsatz von Stilelementen
und Add-ons

Icons

Mainova-lcons (S. 28) werden vorzugs-
weise in der Darstellung mit flachiger
Kreisunterlegung in positiver oder negativer
Form und in einer Mindestgro3e von 6 mm
eingesetzt. Die Skalierung erfolgt in Raster-
schritten (1 X).

Die Icons werden am Grundlinienraster
ausgerichtet und in einem einheitlichen
Abstand (z.B. 2 X) zueinander im Satz-
spiegel platziert.

Storer

Mainova-Storer (S. 22) werden gewohnt
sparsam eingesetzt und nur, wenn sie
kommunikativ sinnvoll sind.

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens
Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt

sie mit den nétigen Regelialien.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert gréBere Textmengen

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich
sein Initial in den Grtel und machte sich auf den Weg.

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert gréBere Textmengen

Als es die ersten Htigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zurtick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline

von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe,
der Zeilengasse.

Alle Auszeichnungen SIEGER
auf mainova.de/
auszeichnungen

Eine Uberschrift leitet zu
einem weiteren Text uber

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.

Sichern Sie sich jetzt:
v/ 100 % Okostrom TUV SUD gepriift

v/ Uberwiegend regionale Erzeugung
aus unseren Wasserkraftwerken
in Griesheim und Eddersheim

</ 10 Euro Umweltbonus*

V' 12 Monate Preisgarantie**
(ausgenommen Steuern und Umlagen)

</ Zusatznutzen-Paket fiir
lhre Geschéaftsraume

Ein kurzer Storertext,
wenn sinnvoll.

Jetzt online anmelden und 10.Euro Umweltbonus?
sichern auf mainova.de/business-novanatur
oder persénlich beraten lassen und bestellen unter
0800.99.555.88, kostenfrei,.Mo.=Fr..8=18.Uhr.

* Den Umweltbonus von 10 Euro (netto) erhalten alle Kunden beim Online-Wechsel und bei
Nutzung des Mainova OnlineService inkl. Online-Rechnung und PreisInfoService in Form einer

einmaligen Gutschrift mit der Jahresverbrauchs- oder Schlussrechnung pro neu abgeschlos-
senem Stromliefervertrag. Keine Barauszahlung.

** Eingeschrankte Preisgarantie von 12 Monaten. Nicht von der Preisgarantie umfasst sind Steuern
und Umlagen auf den Energiepreis (bei Strom: Stromsteuer sowie die Umlagen insb. nach EEG,

StromNEV, KWK-G und § 17f EnWG, derzeit insgesamt 9,640 Cent/kWh; angegebene Werte

jeweils netto zzgl. aktuell geltender USt., alle Werte Stand 01.2021). Details unter www.mainova.
de/business-novanatur oder auf tel. Anfrage. MaBgeblich ist die jeweils aktuelle Hohe der Um-

lagen, veroffentlicht auf der offiziellen Seite der vier Strom-Transportnetzbetreiber:
www.netztransparenz.de

Durch-
messer:
je2 X,
Abstand:
je 2 X

Durch-
messer
je1 X
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Titel der Publikation Rubrizierung

Eine Uberschrift
leitet den Text ein

Eine Unteruberschrift spezifiziert
die detaillierteren Inhalte des
Textes tiefergehend

Falls vorhanden, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprach-
ozeans. Ein kleines Béchlein namens Duden
flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
nétigen Regelialien.

D

Wichtige Begriffe.in.einem
Kasten schnell erklart..

Begriff

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund
fliegen.

Noch ein Begriff

Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es
dort wimmele von bésen Kommata, wilden
Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli,
doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren.

18

Eines Tages aber beschlof:
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Kuste des Semantik, eines
kleines Bachlein namens L
versorgt sie mit den nétige
diesmatisches Land, in de
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3.1 Kommunikationsmedien

Einsatz von Stilelementen
und Add-ons

Infografiken

Mainova-Infografiken (S. 35 ff) kdnnen aus
Flachen, Linien oder Pfeilen bestehen und
mit lllustrationen, Icons oder Diagrammen
erganzt werden.

Ihr Einsatz kann flexibel auf Weil3, einer
farbigen Hinterlegung oder einer Blue Box
erfolgen.

FUr gangige Printmedien mit geringem
Betrachtungsabstand sind Parameter wie
Linienstarken und SchriftgroBen festgelegt
und kénnen bei Bedarf erweitert werden.

Die Farbgebung kann sich innerhalb eines
einzelnen Spektrums abspielen oder
aus der gesamten Farbpalette bedienen.

psum, ninaus Zu genen In die welte Grammaltik. ver grobe
Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bdsen
Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhéltigen Semi-
koli, doch das Blindtextchen lieB sich nicht beirren.

pocn alles Gutzureaen konnte es nicnt uberzeugen
und so dauerte es nicht lange, bis ihm ein paar
heimtiickische Werbetexter auflauerten, es mit
Longe und Parole betrunken machten und es dann in

Falls vo_!'handen, kann eine Anlesetext einen
ersten Uberblick bieten. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und

Seiner neimatsiadt bucnstabnausen, die rfeadaline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmuitig lief ihm eine rhetorische Frage
Uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-

ihre Agentur schleppten, wo sie es fiir ihre Projekte Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in wieder und wieder miBbrauchten. wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiste des
den Gurtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein kleines
Hugel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen — Und wenn es nicht umgeschrieben wurde, dann Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort

letzten Blick zurtick auf die Skyline seiner Heimatstadt
Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die

benutzen Sie es immernoch. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konso-

und versorgt sie mit den nétigen Regelialien.

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem Ll BEellie D G liE i

Kasten schnell erklart

Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilengasse. Wehmlitig nantien leben die Blindtexte. gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht
lief ihm eine rhetorische Frage uber die Wange, dann einmal von der allmachtigen Interpunktion werden Beariff
setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine Copy. — Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an die Blindtexte beherrscht - ein geradezu un- 9 L
X : . . . L . Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es Whi =}
Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkdme der Kuste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. orthographisches Leben. ) . ) ite aper,
wére sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was von dort wimmele von bosen Kommata, wilden
9 9 i Fragezeichen und hinterhéltigen Semikoli, DIN A4

ihrem Ursprung noch Ubrig wére, sei das Wort ,,und“ und
das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein eige-
nes, sicheres Land zurtickkehren. Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.

doch das Blindtextchen lieB sich nicht
beirren.

Eine Diagramm-
tiberschrift

Nicht einmal von der allmachtigen

Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu unortho-
graphisches Leben.

Diagrammpunkt

— Diagrammaufzéh-
lungspunkt

— Aufzéhlungspunkt

— noch ein Punkt

Mehrzeiliger

Diagrammpunkt

— Diagrammaufzéh-
lungspunkt

— Aufzéhlungspunkt

— noch ein Punkt

— Diagrammaufzéh-

Verteilnetz-
betreiber

Ubergangsnetz-
betreiber

Mehrzeiliger
Diagrammpunkt
— Diagrammaufzéh-

Messwerte

lungspunkt lungspunkt
— Aufzéhlungspunkt — Aufzahlungspunkt
— noch ein Punkt Messstellen-
— Diagrammaufzéh- betreiber
lungspunkt

Aufzdhlungspunkt

Beschriftung

Helvetica Neue LT Pro Bold oder
- "~ . Faltblatt, Helvetica Neue LT Pro Roman,
N DINlang ggf. Helvetica Neue LT Pro ltalic,
o SchriftgroBe: 9 pt/10 pt, ZAB 12 pt,
am Grundlinienraster ausgerichtet
(wenn waagerecht)

Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik.

Ubergangsnetz- . L.
betreiber Beschriftungslinien
6,6 % 0,8 % sonstige

Kernenergie fossile Energietrager

Messwerte

Linienstarke: 1 pt

6,3% 59,0 % Erneuerbare Energien,
Erdgas finanziert aus der EEG-Umlage

Enden zur Grafik mit ausgefulltem Kreis

' Messstellen- 0 q e
13&::2 betreiber Pfeile und sonstige Linien

Linienstarke: 1 pt

Linientypen: durchgezogen, gepunktet

Eine Zwischeniiberschrift
. gliedert gréBere Textmengen i i : i
Mainova Pfeilspitzen: stumpfer Winkel

Gesamtstrommix Die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo sie herkdme
waére sie zigmal umgeschrieben worden und alles, was
von ihrem Ursprung noch Ubrig wére, sei das Wort ,,und”
und das Blindtextchen solle umkehren und wieder in sein
eigenes, sicheres Land zuriickkehren. Doch alles Gutzu-
reden konnte es nicht (iberzeugen und so dauerte es nicht
lange, bis ihm ein paar heimtlckische Werbetexter auf-
lauerten, es mit Longe und Parole betrunken machten und
es dann in ihre Agentur schleppten, wo sie es fir ihre
Projekte wieder und wieder miBbrauchten. Und wenn es
nicht umgeschrieben wurde, dann benutzen Sie es immer-
noch. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der

Abstand zu Beschriftung: 1/3 X

Diagrammflachen

geometrische Formen,
vorzugsweise Kreise

13,9 % sonstige
erneuerbare Energietrager

integrierte Beschriftung s.o.,
mittelaxial gesetzt,
vertikal mittig in der Form

Abstand Linien zu Form 1/3 X

Seite 61/95
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3.1 Kommunikationsmedien

Einsatz von Stilelmenten
und Add-ons

lllustrationen

Mainova lllustrationen (S.33) kdnnen
informativ, Orientierung gebend oder
dekorativ- als Konturlinien- oder Flachen-
Zeichnungen— eingesetzt werden.

Die Farbgebung kann sich entweder
auf ein Grundspektrum der Sekundar-
palette beschranken oder durch Farben
der gesamten Palette erganzt und
akzentuiert werden.

Durch den Ubergreifenden Einsatz von
Mainova-Blau verbinden sich illustrative
Elemente kontrastierend im Gesamtbild.

Eine Uberschrift leitet den Eine Uberschrift leitet den
néichsten Text ein néichsten Text ein

dem cinem gebratene Satz-
tiloin den Mund fiagen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion worden
die Biindtexte
. N . , unorthographis
Eine Zwischeniiberschrift e

gliedert groBere Textmengen

Grundspektren mit Akzenten
aus allen Spektren

Titelder Publikation Rubrizisrung il der Publiation

Eine Uberschrift leitet den Eine Zwischeniiberschrift Eine Uberschrift leitet den
nachsten Text ein gliedert groBere Textmengen nachsten Text ein

ianden, kann eine Anlesetext sinen

gro
deines Bachiein namens Duden

Nicht einmal von
werden
die Blindtexte beherrscht - ein geradezu

unerthographisches Leben. Eine Zwischeniiberschrift

gliedert graBere Textmengen

Diagrammpunkt ~—— Diagrammpunkt

Mehrzeiliger
Diay

Titel der Publikation Rubrizierung

White Paper,
DIN A4, Detail

Texte konnen auch
dialogisch sein.

Titeldor Publikation R

Eine Uberschrift leitet den
nichsten Text ein

unorthographis

Titelder Publikation

Eine Uberschrift leitet den
néchsten Text ein

der allmachtigen Interpunktion werden
die Biindtexte beherrscht - ein geradez

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Diagrammpunkt

i

Eine Zwischeniiberschrift
gliedert groBere Textmengen

Diagrammpunkt
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3.1 Kommunikationsmedien

Titel der Publikation Rubrizierung Titel der Publikation Rubrizierung

Seitentypen

Inhaltsverzeichnis Inha iebe Leserinnen, liebe Le
Das InhaltsverzelChnIS f0|gt den GeStaI_ _ die Copy warnte das Blindtextchen, da, wo|sie rka v 3 e zigmal umgeschrieben
tungspranIplen fur Tabe”en Und Orlentlel’t g . : ;v;srdBe“nn::\ec alles, was von |hrem Ursprung |noct das Wort ,,und‘rgsskeh_

xtchen solle umkehren und wieder in sein eigenes, sicheres Land zu
SlCh am SatZSplege| ) -~ ren. Doch alles Gutzureden| konnte es nicht| iberzeugen und so|dauerte es |nicht
- ; ange, bis ihm ein paar heimtickische Werbetexter auflauerten, |es mit Longe und Parole
. petrunken machten und es dann in ihre Agentur|schleppten, wo|sie es fir ihre Projekte
wieder und |wieder miBbrauchten. Und wenn es|nicht umgeschrieben wurde, dann
penutzen Sje es immernoch. Weit hinten, hinter|den Wortbergen, fern der Lédnder Vo-

VO rWOI't % kalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
GI’U BWOI‘te Sl nd Im KO nteXt einer PUbl | ka‘ An die Aktionari 4 N Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiste des Semantik, |eines
. . . . . und Aktionare L | groBen Sprachozeans. Ein kleines Béchlein namens Duden| flieBt durch ihren Ort und

tlon elne besondere Tethategorle, dle SICh 3 i : versorgt sie mit|den ndtigen Regelialien. Es)ist ein paradiesmatisches Land, in dem
. . . . . Brief an unsere Aktionarinne d Aktionéare . einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmé&chtigen Inter-
|n nerhal b deS fU r BFOSCh U ren defl n Iel’teﬂ ' punktion werden die Blindtexte peherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben.

. Bericht des|Aufsichtsrats Eines Tages aber beschloB eine|kleine Zeile Blindtext, inr Name|war Lorem|lpsum, hinaus
Gestaltu ngsrahmens von den FOIgeselten zu gehen in die weite Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele

Im Gesprach mit dem Mainova-Vorstand von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhéltigen Semikoli, doch das

abheben kann . Blindtextch B sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein

nitial in den Gurtel und machte sich auf den Weg. ie ersten Higel des Kursiv-
gebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zurtck auf die Skyline sejner
Zusam EngEfasst Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline seiner
NP eigenen StraBe,|der Zeilengasse. Wehmiitig lief jhm eine rhetorische Frage (Uber die
Lagebt,rlt.ht Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine Copy.

Grundlagen des|Konzerns Weit hinten| hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien leben

die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste|des [Semantik,
eines groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort
und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es|ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte peherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben.
Eines Tages aber beschloB eine|kleine Zeile Blindtext, ihr Name|war Lorem|lpsum, hinaus
zu gehen in/die weite Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr|davon ab, da es dort wimmele
von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhéltigen Semikoli, doch das Blind-
textchen lieB sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in
den Gurtel und machte sich auf|den Weg.

Wirtschaftsbericht

Prognose-, (Chancen- und Risikobericht

Sonstige Angaben

Erlauterungen zum Jahresabsch|uss der Majnova AG (HGB)

Konzernabschluss

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien
Gewinn- und Veflustrechnung d¢s Mainova-Konz und Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohn
sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik.

Gesamtergebnisrechnung des Mainova-Konzern

Bilanz des Mainova-Konzerns

Eigenkapitalver nderungsrechnung des Mainova-Konzerns

Vorname Nachname
Beispielposition
Beispielabteilung und Verar rtlichkeit, M

Kapitalflussrechnung des Mainoya-Konzerns

Anhang des Mainova-Konzerns fur das Geschéaftsjahr 2020

Bestatigungsvermerk des unabhangigen Abschlussprifers

Versicherung der gesetzlichen Vertreter

Anwendungsbeispiel Inhaltsverzeichnis (White Paper) Anwendungsbeispiel Vorwort (White Paper)

Tabelleniiberschrift (H3) Tabelleninhalt (FlieBtext, blau)

Helvetica Neue LT Pro Bold Helvetica Neue LT Pro Roman
14,5 pt, ZAB 18 pt 9 pt, ZAB 12 pt

Abstand unten: 9 pt Abstand unten: 9 pt, oben: 6 pt

Linienstarke: 1 pt Linienstarke: 0,25 pt
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3.1 Kommunikationsmedien

Seitentypen

Rubrizierun:

iné berschri P ine

Titel HO des Al L Kapitel starten Kapitel starten o
Kapitels | groBzigig groBzigig

detaillierteren Inhalte des Textes tiefergehend
Falls vorhanden, kann eine Anlesetext A1 F'falls vorha_ndjen, ka|nr.'| eine Anlesetext einen ersten Ukjerblick
sinen ersten Uberblick bieten. Weit hinten, bleter.L Weit hinten, hmte:r den Wort.berg.en, fern der Landgr
hinter den Wortberden. ferh der Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden
gen, wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiste des| Semantik,

Aufmacherseiten

Um Kapiteleinstiegen oder Themenauf-
machern Plakativitat zu verleihen, wird das
Prinzip der Blue Box aufgegriffen. Diese
bietet KapitelUberschriften — gegebenen-

. . . I Vokalien und Korisonantien leben die Blind- Falls vorjanden, kann eine Anlesetext|/A2 ehren und|wiedler in sein digeries, sichered Lafd zurick- eines groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden Falls vor
fal IS r T l It A n Iesetexten — el n e el n h eltl IC h e texte. Abgeschieden wohnen sie in Buch- einen ersten [Uberblick bieten. Weit hirften, ZE;Z".W I?no Zfle:::::sre:; \2:;‘: les':(ill:tl:zraar flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelia- lersten Ul
stabhausen an der Kiste des/ Semanitik, eines '"l:elr_de ‘Z;berge ':,"‘Idzr L4 ,drl, ; cimtickisthe Werbetexter aufiauerten, es|mit Longe und lien. Es ist ein paracdiesmatisches Land, in dem einem gebratene K°"be’
[ " . . okalien Lind Konsongntien leben die Blind- Parole betrlinken machten und s dann in ihre Agentur i : : Li L onsonal
w groBen Sprachozeans. Ein kleines Béchlein exte. Abge-schieden wohnen sie ih Buch- schleppten| wo sie es fir ihye Pojekte wieder und wieder Sa"tZte.”e in den Ml'md. fliegen. NICh.t "m.mal von der all schieden|
u n e . namens Duden flieBt durch ihren Ort und ver- stabhausen an der Kiiste des Semantik, eines niBbrauchten. Ynd wenn e nicht umgeschirieben wurde, machtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - lder Kiiste
sorgt sie mit den nétigen Regelialien groBen Sprachozeans, Eif Kleines Bachlein s ) sbort e e O ein geradezu unarthographisches Leben. ozeans. &
3 ) L . . , e o S N
_g [ . g. g i amens Duden flieBt durgh ihren Ort und eben die Bfindtexte.Abgesthieden wohner sie jn Buch- lieBt durf
Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem ersorgt sie mit den nptigen Regelialien. Es stabhauser] an der Kiiste des Semantik, eirjes groBen notigen R
. . . i i i S hozeans. Ein kleines Béachlein namens Duden flieBt ische:

einem gebratene Satzteile in den Mund st ein paradfesmatisches Land, in e phreeh pecher : isc

. . - inem gejretens o4 = / einem geprafene Satzteilg in den Mund fliegen. | FIEh FiSA TR Sani 24 0 SR O PR ole
Die Blue Box wird groBzUgig aufgezogen fogen.Nicht cinmal von dar alimdchigen = sl b o A S B
) Interpunktion werden die Blindtexte [ i ] ; . punktion|werden die Blinditexte beherrscht — die Blind!

- ein geradezu unorthographisches Leben. i i ent if unortho
beherrscht - ein geradezu unorthogra- geraq Pren Eine H3 Zwischenuberschrifit 9

um den Anteil der Hausfarbe prominent zu B Foisents foter ——— AR o e,
halten und auf einem Hintergrund platziert: LTS S

Eines Tages$
ihr Name w
Grammatik
wimmele vo
hinterhaltige
nicht beirre
sein Initial i

rammatik| Der| groBe Oxnjox riet ihr davon ab,|da es dort nd versorgt sig mit den ndtigen Regelialien. Eg ist ein

immele van bgsen Kommata, wilden Fragezei¢chen und paradiesmatisches Land, i dem einem gebratene Satz-

interhaltigen Semikoli, doch das Blindtextcher| lieB sich eile in den Mund fliegen. Nicht ginmal von der allmachti-

icht beirren. Eg packte seine s|eben Versalien,schob sich| gen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein
sein Initial in den Gurtel und machte sich auf den Weg. geradezu uporthographisches Leben. Eines Tages aber

beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Nane war Lorem

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges|erklommen Ipsum, hingus zli gehen in die weite Grammatik

atte, warf s einen letzten|Blick zurlick auf die|Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdarf urjd die Sublie seiner eigenen StfaBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
Uber die Wange| dann setzie es seinen Weg for{. Unter-

Als es die &
hatte, warf g
seiner Hei

Alphabetdq
Zeilengasse
uber die Wa
wegs traf et
chen, da,

— Bildmotiv

(Deckkraft der Blue Box 85 %)
— dunkle Flachenfarbe

aus der Sekundarpalette
— weiBe Seite

4 Begrifi

s ist ein paradiesmatisches Land, in dem
einem gebrateng Satzteile in den Mund
liegen.

egs traf es eine Copy. Die Copy warnte das Blindtext-
hen, da, wo si¢ herkame ware sie zigmal Umggschrieben
orden und alles, was von jhrem Ursprung|noch tibrig
are, sei das Wort ,und*“ und das Blindtextchen solle um-

worden und
ware, sei da

Broschire, DIN A4 White Paper, DIN A4 Broschure, DIN A4

Die vordefinierte StandardgroBe der
Blue Box kann angepasst werden, wenn
es das Layout erforderlich macht. Die
Positionierung bleibt dabei unverandert.

Themeneinstiege
werden groB-

ziigig eingeleitet | Blue Boxes bei DIN A4 P Blue Boxes bei DIN lang

Falls vorhanden, kann eine Anlese-
text einen ersten Uberblick bieten. L

Weit hinten, hinter den Wortbergen, Breite: orientiert sich am Satzspiegel, Breite: geht im Satzspiegel auf,

Konsananton eben i inctext, auf Motiven mind. 2 Spalten frei lassen, auf Motiven mind. 1 Spalten frei lassen,

Buchiasanan ol st s auf Farbflachen komplett aufziehen, auf Farbflachen komplett aufziehen,

L e einheitlich fiir das gesamte Medium einheitlich fiir das gesamte Medium

namens Duden.
Hohe: geht im Grundlinienraster auf, Hohe: geht im Grundlinienraster auf,
auf Motiven entsprechend Textmenge, auf Motiven entsprechend Textmenge,
auf Farbflachen weit aufziehen auf Farbflachen weit aufziehen
(z.B. 8 X Abstand vom Rand), (z.B. 8 X Abstand vom Rand),
einheitlich fir das gesamte Medium einheitlich fur das gesamte Medium
Abstand zum oberen Seitenrand: 2 X Abstand zum oberen Seitenrand: 3 X
Abstand zum seitlichen Seitenrand: 1 X Abstand zum seitlichen Seitenrand: 1 X
Binnenabstande Text in Box Binnenabstande Text in Box

Faltblatt, DIN lang oben und unten: 3 X oben und unten: 3 X
2 links: 2 X links: 1 X

rechts: mindestens 1 X rechts: mindestens 1 X
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3.1 Kommunikationsmedien

Seitentypen

Ruckseiten DIN A4/DIN lang
Rulckseiten von Broschuren und Flyern

sind vollflachig in Mainova-Blau gehalten.

Wenn Ruckseiten Informationen be-
inhalten, kann ein weiBer oder farbiger
Hintergrund erganzt werden.

Das Mainova-Logo wird im rechten
oberen Bereich und darunter linksblndig
zur Wortmarke die Konzernadresse

mit URL platziert.

Die Adresse kann optional mit Social-
Media-lcons (Mainova-Blau auf weil3er
Kreisform) versehen werden.

Copyright und weitere Codierungen
erscheinen einzeilig gesturzt am
Formatrand.

[7 mainova

Mainova AG
SolmsstraBe 38

60486 Frankfurt am Main
mainova.de

Konzernadresse 2 Copyright

Helvetica Neue LT Pro Roman,
SchriftgréBe: 9 pt, ZAB 12 pt,

Helvetica Neue LT Pro Roman,
SchriftgréBe: 6,5 pt, ZAB 9 pt

am Grundlinienraster ausgerichtet

© Mainova AG - 01/21 - 245

Rand-
abstand
oben/

rechts:
3 X

- 245

8
)
(O]
<<
©
>
<)
C
©
=
@)

- 245

© Mainova AG - 01/21

Mainova AG
SolmsstraBe 38

60486 Frankfurt am Main
mainova.de

PO0OC

57 mainova

Mainova AG
SolmsstraBe 38

60486 Frankfurt ain Main
mainova.de

Stromkennzeichnung

6,6 % 0.8% 59,0 % 60,3 %

6,3%

. Produktmix
Mainova

Gesamtstrommix

Verbleibender

Energiemix Mainova Stromerzeugung

in Deutschland

@ Erneuerbare Energien, Kohle
finanziert aus der EEG-Umlage ® Erdgas
sonstige erneuerbare Energien @ Kernener gie

Mieterstrom, finanziert aus der @ sonstige fossile Energietrager
EEG-Umlage (hier je 0,0%)

Umweltauswirkungen CO,-Emissionen Radioaktiver Abfall
je Kilowattstunde

Produktmix (Novanatur,

Green-, Oko-Optionen) 0 g/kWh 0 g/kWh
Mainova Gesamtstrommix 164 g/kwh [l 0,0002 g/kWh
Verbleibender Energiemix Mainova 230 g/kwh [ 0,0002 g/kWh

Stromerzeugung in Deutschland 352 g/kWh ] 0,0004 g/kWh

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0

Durchmesser:
je1 X,
Abstand:

je 2 X

Randabstand
oben: 3 X
rechts: 2 X

linksbundig mit
der Wortmarke,
Randabstand
unten: 4 X

(hier verkurzt
auf 1 X)
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3.1 Kommunikationsmedien

Anzeige, DIN A4,
hoch

() mainova

Fir die Gestaltung von Anzeigen im
Format DIN A4 oder ahnlich gibt es
unterschiedliche Moglichkeiten.

' /

.

L
Die verschiedenen Gestaltungsmadglich- | Zuverlassige Geht doppelt
keiten werden auf den folgenden Seiten o firiers. KOS e
..:\ tut it dlir

vorgestellt.

Ausbildung bei Mainova -
Da steckt mehr dahinter!

Jotrt bownrben! =
| ‘ v dieobe ’

[?mainnva

Wir halten die Region
am Laufen! '

Lorem ipsum dolor non Soequitur,
Mainova Frankfurt

Zuverlassige Energie
flir Deine Karriere.

Ausbildung bei Mainova - |
Da steckt mehr dahinter!
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3.1 Kommunikationsmedien

Anzeige, DIN A4,
hoch

Beispiel mit zwei Blue Boxes fur Text und
langerer Copy in der zweiten Box

Geht doppeit
Kohle sparen

Mit unseren giinstigen Oko-Tarifen
tut ihr direkt was firs Klima.

< ‘Gunstige Preise
J Bis zu 24 Monate Preisgarantie*

J Umweltfreundlich dank
Okostrom und Okogas

Bis zu 410 € Bonus*
Jetzt wechseln auf mainova.de/sparen
oder unter 0800 5895478

X BasisgroBe

1/45 der langen Kante (297 mm)
X=6,6 mm

1 Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hohe: 5 X (33 mm)

2 Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 27 pt,
ZAB 30 pt

3 Subline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 15 pt,
7 ZAB 18 pt

4 Copy

Helvetica Neue LT Pro Roman, 15 pt,
ZAB 18 pt

5 CTA, Kontakt

Helvetica Neue LT Pro Bold/Roman
12 pt, ZAB 15 pt

6 Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten;
wenn das Raster nicht aufgeht, kann
der letzte Rasterschritt der rechten Box
#z 1 X sein

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Logobox:
4 X (26,4 mm)

6 Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (13,2 mm)

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 2 X (13,2 mm)

7 Legal Line

Helvetica Neue LT Pro Bold/Roman
10 pt, ZAB 10 pt

Mainova Corporate-Design-Manual Version 4.0 Seite 67/95



3.1 Kommunikationsmedien

Anzeige, DIN A4,
hoch

Beispiel mit zwei Blue Boxes fur Text
und Co-Branding

Der beste Energiemix
fur die neue Saison.

.l 2z -I -"

[
N

11

!ﬁ . Ein starkes Team — mit Zuschauern und der Region
— —= Frankfurt Rhein-Main im Ricken. FuBballherz, was

willst du mehr. Als Premium-Partner der Eintracht

freuen wir uns gemeinsam mit den Adlern und ihren

Fans auf die neue Saison.

Wir driicken die Daumen flr viele Energieleistungen

von Bundesliga bis Europacup.

ot

;.
§

Eintracht Frankfurt #iviainVerein

BasisgroBe

1/45 der langen Kante (297 mm)
X =6,6 mm

Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hohe: 5 X (33 mm)

Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 27 pt,
ZAB 30 pt

Subline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 15 pt,
ZAB 18 pt

Copy

Helvetica Neue LT Pro Roman, 15 pt,
ZAB 18 pt

Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten;
wenn das Raster nicht aufgeht,
kann der letzte Rasterschritt der
rechten Box # 1 X sein

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Logobox:
4 X (26,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (13,2 mm)

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 2 X (13,2 mm)

Co-Branding

Flache: wei3 (ohne Transparenz)

Inhalt hier vertraglich geregelt

Breite: in X-Schritten
Eckenradius: 1 X

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 1 X (6,6 mm)
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3.1 Kommunikationsmedien

18/1-Plakate,
356 x 252 cm

Bei der Out-of-Home-Werbung gilt es, =,
plakativ zu sein. <o SRE
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Frankfurt wachst
und wachst.
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3.1 Kommunikationsmedien

18/1-Plakate,
356 x 252 cm

Die Blue Boxes sind auf den vertikalen
Achsen verschiebbar.

Aufgrund der Formatdimensionen rucken
sie auf der Horizontalen weiter aus-
einander und geben den Platz zwischen
ihnen flr das Bildmotiv frei. Dabei bleiben
sie auf der Vertikalen zueinander immer
versetzt.

Bei langeren Texten oder groBeren Head-
lines reduziert sich der Abstand zwischen
den Boxen wieder.

2a

2b

-rankfurt wach
und wachst.

! | 4 \ ' "’“}1:%"

(7 mainova

Frankfurt
wachst und / ")
wachst.

Mainova schafft die
Infrastruktur fiir

den Bedarf wbn morgen.

e 1

3a

\-'

/ mainova

Miainova schafft die
Infrastruktur fur
den Bedarf von morgen.

\ ) _\l‘(ﬁ

é/) mainova
T A

-y

Frankfurt wachst
und wackst.

Mainova schafft die
y Infrastruktur fic B
den Bedarf von morgen. *

,
- ——— : . .-‘ - .;-;*'!if-‘.
| DEFR O

2a

3b

BasisgroBe

1/45 der langen Kante (3.560 mm)
X=79,1 mm

Logobox

Breite: 14 X (1.107,4 mm)
Hoéhe: 5 X (395,5 mm)

Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold
a) 484 pt, ZAB 538 pt
b) alternativ: 324 pt, ZAB 360 pt

Subline

Helvetica Neue LT Pro Bold
a) 484 pt, ZAB 538 pt
b) alternativ: 324 pt, ZAB 360 pt

Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Logobox:
4 X (316,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (158,2 mm)

Mindestabstand zueinander
(vertikal oder horizontal): 2 X (158,2 mm)
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3.1 Kommunikationsmedien

PowerPoint-
Prasentationen

Fur die Mainova AG und Tochtergesell-
schaften, die eng an die Marke
angebunden sind, gibt es vordefinierte
PowerPoint-Vorlagen.

Sie sind Grundlage fur die Erstellung von
eigenen Prasentationen und stellen

ein professionelles, einheitliches Erschei-
nungsbild des Konzerns sicher. Altere oder
modifizierte Versionen sollten keine Ver-
wendung finden.

Sie finden automatisch eine Auswahl an
Beispielfolien mit haufig verwendeten
Layouts, die Sie direkt mit Ihren Inhalten
uberschreiben konnen:

— Titelfolien

— Vorstellung Referent

— Agenda

— Kapitel-Trenner

— Folien mit und ohne Bild

— Diagramm-Vorlagen
(Saulen-, Linien-, Kreisdiagramm)

— Angeben zur Farbwelt, Formen
und Icons

Titel der
Prasentation

Subline

Sprecher
Ort, Datum

&

Inhaltsfolie Text und Bild

Eventuelle Subline

Blindtext Sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolo-
re At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Et eaquo

cuscidel ipsae num volorernatis magnamusam nonseca tiberspel il is-

trum si.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
- nonumy eirmod
- Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elit

- Sed diam nonumy eirmod tempor

Verfugbare
Versionen

ABGnova
Biomasse Kraftwerk Fechenheim
Energie Gemeinschaft Rhein-Main

Mainova

Mainova ServiceDienste
SRM StraBenBeleuchtung Rhein-Main

Mainova WebHouse

"

(7mainova

it | =

“ S

I,!‘ Q

T

cehemanrsRemammnig 1 1%

,Beispielzitat Lorem ipsum
dolor Non Sequitur sit amet.“

- Max Mustermann

Designfarben

Diagramme
Balken- und Kreisdiagramm

Diagrammtitel Verkauf
iartal  w3.Quartal w4.Q

4 I
3
2 I
0
Kategorie 1 Kategorie 2 Kategorie 3 Kategorie 4
mDatenreihe 1 W Datenreie 2 @ Datenreine 3 *1.Quartal =
2

Navigation zu
den Vorlagen

2.Qu

PowerPoint 6ffnen
. > Datei
3 >Nee
Benutzerdefiniert auswahlen
. word_dokumente auswahlen
> Powerpoint_Vorlagen

Gesellschaft auswahlen und
Dokument 6ffnen
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3.2
Medientitel
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3.2 Medientitel

Medientitelseiten
DIN A4

Mainova legt fur verschiedene Zielgruppen
regelmaBig gedruckte bzw. digital
erscheinende Informationsmedien auf.

Sie basieren auf den allgemeinen Gestal-
tungsprinzipien fur Kommunikationsmedien.
FUr einen konsistenten Auftritt Gber alle
Medientitel hinweg, sind eigenstandige
Prinzipien, insbesondere fur die Titelseiten,
definiert: eine zusatzliche Box tragt den
Titel des Mediums und benennt Ausgabe
und Erscheinungszeitraum.
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3.2 Medientitel

Vollbild-Titelseiten
Magazine DIN A4

am Beispiel der ,,Business*

Die Titelseite von Magazinen, z.B. der
~Business” folgt den Gestaltungsprinzipien
far Broschuren und White Papers, DIN A4
(S. 39).

Hinzu kommt die Titelbox. Diese wiederum
folgt den Prinzipen der Blue Box (S. 18) -
ist in diesem Fall leicht transparent weif3
und unterschneidet die Logobox. Ihre
GroBe und Position ist entsprechend des
jeweiligen Medientitels fest definiert.

Toptherna

Uberschrift des
Topthema Artikels

BasisgroBe

1/45 der langen Kante (297 mm)
X =6,6 mm

Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hohe: 5 X (33 mm)

Medienuntertitel

Helvetica Neue LT Pro Bold / Roman,
11 pt,
ZAB 15 pt

Medientitel

Helvetica Neue LT Pro Medium, 90 pt

Titelbox

Farbe: weil3, 85% deckend

Breite: 23 X (151,8 mm)

vertikale Unterschneidung der
Logobox: 3 X

Binnenabstédnde Text in Box
oben: 2 X

unten: 2 X

links: 1 X

rechts: 2 X

Rubizierung

Helvetica Neue LT Pro Roman,
11 pt, ZAB 15 pt

Headline

Helvetica Neue LT Pro Bold, 27 pt,
ZAB 30 pt

Blue Box

Breite: moglichst in Rasterschritten;
wenn das Raster nicht aufgeht, kann
der letzte Rasterschritt der rechten Box
z 1 X sein

Binnenabstédnde Text in Box
oben: 1 X

unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Titelbox:
4 X (26,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (13,2 mm)
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3.2 Medientitel

Vollbild-Titelseiten
Magazine DIN A4

X BasisgroBe

am Beispiel der ,,Business*

1/45 der langen Kante (297 mm)
L X=6,6 mm

Magazin fiir Geschiftskunden L Logobox

uni 2022 Breite: 14 X (92,4 mm)

Beispiel mit zwei zusatzlichen Themen in Hahe: 5 X (33 mm)

der Blue Boxes.

2 Medienuntertitel
Helvetica Neue LT Pro Bold / Roman,
11 pt,
4 ZAB 15 pt
3 Medientitel

Helvetica Neue LT Pro Medium, 90 pt

4 Titelbox

Farbe: wei3, 85% deckend

Breite: 23 X (151,8 mm)

vertikale Unterschneidung der
Logobox: 3 X

Binnenabstande Text in Box
oben: 2 X

unten: 2 X

links: 1 X

rechts: 2 X

5 Rubizierung

Helvetica Neue LT Pro Bold / Roman,
11 pt,
ZAB 15 pt

6 Headline

Uberschrift des
6 Topthema Artikels

Helvetica Neue LT Pro Bold, 27 pt,
ZAB 30 pt

7 Blue Box

Region
5 Jberschrift des Regionaltextes Breite: moglichst in Rasterschritten;
7 wenn das Raster nicht aufgeht, kann
Service de1r ;((etzt.e Rasterschritt der rechten Box
o sein

Uberschrift, die den Beitrag zum Thema

Service bei Mainova einleitet

Binnenabstédnde Text in Box
oben: 1 X

unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Titelbox:
4 X (26,4 mm)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 2 X (13,2 mm)
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3.2 Medientitel

Bild-Text-Titelseiten
Infofaltblatter DIN A4

am Beispiel der ,,business news*

Die Titelseite z. B. der ,business news",
die nach verschiedenen Geschéaftskunden-
gruppen differenziert aufgelegt wird,
orientiert sich an der Gestaltung von
Magazinen.

Die Titelbox ist in einem Ton der Mainova
Sekundarpalette (S. 9) gehalten. Dabei

ist auf ausreichenden Kontrast zur weil3en
Schrift zu acheten. Die Zuordnung eines
Farbtons zu einer Publikation soll eindeutig
sein, so dass keine Dopplungen oder
Verwechslungen entstehen konnen.

Das Titelbild kann die gesamte Format-
breite fullen und oben in den Anschnitt
gehen oder im Satzspiegel so eingesetzt
werden, dass es an einer Stelle

von der Titelbox transparent Uberlagert
wird. Der Ubrige Raum ist fUr redak-
tionellen Text vorgesehen. Es gelten die
Gestaltungsprinzipien fur Broschuren-
Innenseiten (S. 45).

Maéarz 2023

business
news

fur Gewerbekunden

Juni 2023

business
news

fur Gewerbekunden

Hier steht das Thema des Artikels

H1 Uberschrift
als Einstieg

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der
Lander Vokalien und Konsonantien leben

die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik,
eines groBen Sprachozeans.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen

und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen

lieB sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien,
schob sich sein Initial in den Gurtel und machte sich

auf den Weg.

Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen
hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline
seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraBe, der
Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm eine rhetorische Frage
uber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unter-
wegs traf es eine Copy.

67 mainova

Ein kleines Béchlein namens Duden flieBt durch ihren

Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein
paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmach-
tigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu unorthographisches Leben.

Eine H4 Zwischeniiberschrift gliedert
groBere Textmengen

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieB sich
nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob
sich sein Initial in den Giirtel und machte sich auf den Weg.
Ein kleines Béchlein namens Duden flieBt durch ihren

Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist ein
paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen.

0

Weitere Informationen unter
mainova.de/mainova-app

Variante
mit groBen
Titelbild

BasisgroBe

1/45 der langen Kante (297 mm)
X=6,6 mm

Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hbéhe: 5 X (33 mm)

Ausgabendatum

Helvetica Neue LT Pro Bold / Roman,
11 pt,
ZAB 15 pt

Medientitel

Helvetica Neue LT Pro Medium, 60 pt,
ZAB 60 pt

Medienuntertitel

Helvetica Neue LT Pro Roman, 27 pt,
ZAB 30 pt

Titelbox

Breite: im Satzspiegel (114,75 mm)

vertikale Unterschneidung der
Logobox: 3 X

Binnenabstande Text in Box
oben: 1 X

unten: 2 X

links: 1 X

rechts: im Satzspiegel
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3.2 Medientitel

Bild-Text-Titelseiten
digitale Infomedien
DIN A4

am Beispiel des ,,Politik Messenger*

Titelseiten digitaler Infomedien im DIN-A4-
Format konnen grundsatzlich genau

so gestaltet werden wie Infofaltblatter

und Magazine.

Genau wie bei White Papers sind alle
Folgeseiten im Satzspiegel rechter
Broschuren-Innenseiten (S. 45) gestaltet.

Eine Bildunterschrift gibt Infos zum Bild.
Es ist ein paradjesmatisches Land.

X BasisgroBBe
1/45 der langen Kante (297 mm)
X=6,6 mm

1 Logobox

Breite: 14 X (92,4 mm)

Hohe: 5 X (33 mm)

P Ausgabendatum
Helvetica Neue LT Pro Roman, 11 pt,
ZAB 15 pt

3 Medientitel

Helvetica Neue LT Pro Medium, hier:
27 pt, ZAB 30 pt

4 Titelbox

Breite: im Satzspiegel

Binnenabstande Text in Box
oben: 1 X

unten: 2 X

links: 1 X

rechts: im Satzspiegel
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3.2 Medientitel

Sonderfall:
Mitarbeiterzeitung

Es werden Freiheitsgrade hinsichtlich
Format sowie Wahl der FlieBtext-
(Compatil) und Schmuckschrift (Lumios)

(’mainova .

Mitarbeiterzeitung fiir den Mainova-Konzern
#2 Marz 2022

Mitarbeiterzeitung fiir den Mainova-Konzern
#2 Marz 2022

. s
eingeraumt. - >
- -
o - o
. i '] : i '
e
- e e ‘F‘ e e
yny yny
g R | |
AT S e v i e v i
:
E b‘ . .
# -~ P e
— o - s L - T O
5 A% - ATy #1 A
v - X % X %
" LR = + % M = +
/ - -
: Save the Dat Save the Dat
1 Lh ¥ RY = I" 1 Ly RY = I"
=ty — e i . i Die ersten Betriebsversammlungen =ty — e i . i Die ersten Betriebsversammlungen
W i : finden am 30. und 31. Mérz 2022 virtuell W i ] finden am 30. und 31. Mérz 2022 virtuell
- 1 per Livestream statt. = 1 per Livestream statt.
I Mehr dazu lesen Sie auf Seite 8. I Mehr dazu lesen Sie auf Seite 8.
www.mainova.de/bv www.mainova.de/bv
; Mmgdm : Eg4
Starkes Team (v.I.): Carolin Conin, Laura Sonnack, Taiba Tur'kfnani_und Martina Jager - M Starkes Team (v.1.): Carolin Conin, Laura Sonnack, Taiba Tur'kinani_und Martina Jager - m
~ - (alle M4-ES4) kiimmern sich um den operatit L und igungen. £ :(alle M4-ES4) kiimmern sich um den i L und i
Dabei bringen sie technisches Wissen und behérdliche Ablaufe zusammen. Dabei bringen sie i Wissen und ordli Ablaufe

! = . ; { *
L

Titelseite (Zeitungsformat durch Faltung halbiert)

Behordisch-Technisch
Technisch-Behordisch

Wer wie wir Kraftwerke betreibt, braucht
einen guten Draht zu Behérden. Und
damit Technik und Behorden sich ver-
stehen, braucht es Ubersetzerinnen.

Deutsche Post Q

,Es ist nur eine Formalitit verwaltungstechnischer
Art. Ihr miisst nur den Passierschein A38 verlan-
gen.“ Wer den Film , Asterix erobert Rom“ kennt, der
weill, was dann passiert. Asterix und sein Freund
Obelix gehen ins ,,Haus, das Verriickte macht” und
werden dort von Biiro zu Biiro verwiesen. Damit es

Mainova AG - 60486 Frankfurt am Main

ZKZ 88888
Hans Mustermann

Musterstr. 1
12345 Musterstadt

30182#02/2022

unseren Kolleginnen om Sachqebiet Operativer Nicht einfach, sich im ,Haus, das Verriickte macht“ zurechtzufinden,

1 . Q 4 . selbst wenn man wie Asterix und Obelix den Plan kennt. Unsere
Umw eltSL_hUtZ und (‘]enE‘hmlgungen (M4-ES4) nicht Kolleginnen beherrschen zum Gliick sowohl ,,Behordisch* als auch
so geht wie den beiden Galliern, brauchen sie vor ,Technisch®.
allem ein Talent: Sie miissen technisches Wissen
Zahl des Monats R .o .
und behérdliche Abldufe zusammenbringen.

Dauerbrenner Emission behordliche Vorgabe und beraten das weitere Vorge
Ein Beispiel? Die Grenzwerte fiir Stickoxide (N hen. Oft kann im laufenden Betrieb das Emissions-
Mio. m?3 Sie haben sich in den vergangenen Jahren knapp problem geldst werden®, erklart Sachgebietsleiterin
Mainwasser halbiert, also deutlich verscharft — und zwar nahezu Martina Jager (M4-ES4). Wenn das nicht moglich
fiir alle Erzeugungsanlagen. Diese Schadstoffe ent- ist, schlagt die Stunde der Kraftwerksingenieure.
dirfen wir pro Jahr fir die Kiihlung im HKW West stehen auch bei unseren Verbrennungsprozessen. Sie miissen dann technische Mdglichkeiten suchen,
nutzen. Im HKW Niederrad sind es 105 Millionen Die Be le beziehungswi gesetzl e mit denen das Kraftwerk
Kubikmeter/Jahr. Das entspricht einer sekiindlichen schreiben vor, in welcher Menge und in wi r wirtschaftlich sinnvoll
Entnahmemenge von ein bis zwei Prozent der durch- Konzentration unsere Kraftwerke NOx emittieren weiterbetrieben werden
schnittlichen Flusswassermenge (Stromungsmenge). diirfen. ,,Bei Problemen oder gesetzlichen Anderun- kann.Ist die Losung
- gen gehen wir auf unsere Technik zu, schildern die gefunden, Iroem krem

weiter auf Seite 2

Titelseite (aufgeklapptes Format)
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3.3
Unternehmensberichte
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3.3 Unternehmensbreichte

Titelseiten
z.B. 210 x270mm

Das Berichtswesen, zu dem der Ge-
schaftsbericht sowie der Nachhaltigkeits-
bericht zahlen, finden allgemein eine
starke Beachtung. Die Gestaltung dieser
Medien bedarf daher stets besonderer
Aufmerksamkeit. Die vorliegenden Gestal-
tungsrichtlinien fir Medientitel dienen

als Orientierung fur die zu entwickelnde
Konzeption.
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3.3 Unternehmensbreichte

Titelseiten
z.B. 210 x270mm

Fur die Gestaltung von Unternehmens-
berichten bieten die allgemeinen
Gestaltungsprinzipien, insbesondere
die fur Broschuren, eine Orientierung.

Gezielt werden Freiheitsgrade
hinsichtlich Format und Material
eingeraumt.

r

é7mainova i

[7mainova

lllllllllllllllllllllllll

Motto der
vorliegenden
Publikation

L é7mainova

Kurzes
Motto
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3.4
Online-
Kommunikationsmedien
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3.2 Online-Kommunikationsmedien

Social-Media-Posts,
quadratisch

Social-Media-Posts kdonnen reine Bild-
Posts sein. Wenn — im Rahmen von
Kampagnen oder allein stehend — Text auf
Bild gezeigt werden soll, kommen ein

bis zwei Blue Boxes zum Einsatz. Es ist
auch moglich, statt des Bildes nur mit
Blue Boxes zu arbeiten. Regeln fur diese
Sonderfalle finden sich auf Seite 26.

Wichtig: In allen Social-Media-Kanalen,
bei denen die Posts direkt neben der
Unternehmenskennung ausgespielt wer-
den, wird kein weiteres Mainova-Logo
integriert. Damit wird ein Overbranding
vermieden.

Kommentieren ...
@ mainovaag

A QO B ©

Wir wollen unseren
Strom mitnehmen.

Einfach online.
Der Mainova
Umzugsservice.

Kommentieren ...
@ mainovaag

A QO B ©

[7mainnva

_ Wir sparen gerne
¢ doppelt Kohle!

rommentieren ...
@ mainovaag
V..

A Q B ©6

Jetzt anrufen
und entspannt
umziehen!

20€ Rabatt
auf Umzugs-
transporter

@) o
b 3
A Q O 0
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3.2 Online-Kommunikationsmedien

Social-Media-Posts,
quadratisch

Beispiele mit einer bzw. zwei Blue Boxes
mit unterschiedlichen Textmengen mit und
ohne Bild

1a

1b

Post: 1200x1200 px

r wollen unseren
om mitnehmen.

= Der Mainova

Umzugsservice.

_—_

Jetzt anrufen

und entspannt 1c
& umziehen!
i Ir sparen EETI'IE =
! doppelt Kohle! ; :1,!‘?..?‘.;“:;':,‘: — 4

i
W aa s

BasisgroBe

X = 40 px

Headline

a) Source Sans Pro Bold, 60 pt,
ZAB 66 pt

b) alternativ: 85 pt, ZAB 95 pt
c) alternativ: 120 pt, ZAB 125 pt

Subline

Source Sans Pro Bold, 60 pt,
ZAB 66 pt

Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten;
wenn das Raster nicht aufgeht, kann
der letzte Rasterschritt der rechten Box
z 1 X sein

Binnenabstdnde Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 1 X

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 1 X

Storer

Source Sans Pro Bold, 45 pt,
ZAB 45 pt
Heraushebungen: 60 pt

Farbvarianten:

Flache: Himmel / Schrift: Weil3
Flache: WeiB / Schrift: Himmel
Flache: Mainova-Rot / Schrift: Weil3

Binnenabstidnde Text in Storer
links, oben und unten: 1 X
rechts: mindestens 1 X
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3.2 Online-Kommunikationsmedien

Webbanner,
hoch und quer

Schmalhohe Webbanner mit geringer
Gesamtbreite bilden eine Ausnahme im
Kontext der anderen Mainova-Medien:
Logobox und Blue Boxes werden zu den
Seiten hin im Anschnitt platziert, um
ausreichend Platz fur Bild und Text zu
generieren. Wenn beim Vermarkter mog-
lich, ist es zu empfehlen, die Inhalte
dynamisch nacheinander einblenden
und stehen zu lassen.

Banner: 160 x 600 px

~R

ich wiil
nELTE
Strom mit-
nehmen.

4

= Einfach oniine.
Der Mainova
Umzugsservice.

A

Jetzt ummelden

y

WA

doppelt
Kohle
sparen?

A
e o
- 7

~ ; <A - ?'q_l v 3 1

B

I| 4
r inagy
4

';‘,_..4

S5 Mit unseren
giinstigen Oko-
Tarifen tut

ihr direkt was
furs Klima.

zum Angebot

BasisgroBe

X = 10 px

Logobox

Breite: 14 X (140 px)

Hohe: 5 X (50 px)

Headline

Source Sans Pro Bold, 14,5 pt,
ZAB 16 pt

Subline

Source Sans Pro Bold, 14,5 pt,
ZAB 16 pt

Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Logobox:
4 X (40 px)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 3 X (30 px)

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 1 X (10 px)

Schaltflache

Rechteck mit vier abgerundeten Ecken.
Eckenradius = 72 Buttonhdhe

Farbvarianten:

Flache: Himmel / Schrift: Weil3
Flache: Wei3 / Schrift: Himmel
Flache: Mainova-Rot / Schrift: Weil3

Source Sans Pro Bold
SchriftgréBe: mindestens 12 pt
fir Onlineanwendungen

Abstand zum Formatrand:
mindestens 1 X
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3.2 Online-Kommunikationsmedien

Webbanner,
hoch und quer

Bei querformatigen Webbannern werden
die Blue Boxes jedoch mit Randabstand

gesetzt.

Banner: 800 x 250 px

//7
L// n’ldanNa
ich will meinen

Strom mitnehmen.

‘ER iEmr
4R,

4 Gehtdoppelt
i Kohle sparen?

Mit unseren giinstigen Oko-Tarifen
tut ihr direkt was fiirs Klima.

.........

> " i__'ﬁ___.-:_-— — ‘._r‘*m l_ulllﬂllgcutﬂ-
N e

BasisgroBBe

X = 16 px

Logobox

Breite: 14 X (224 px)

Hbéhe: 5 X (80 px)

Headline

Source Sans Pro Bold, 25 pt,
ZAB 28 pt

Subline

Source Sans Pro Bold, 25 pt,
ZAB 28 pt

Blue Boxes

Breite: moglichst in Rasterschritten

Binnenabstande Text in Box
oben und unten: 2 X

links: 1 X

rechts: mindestens 1 X

Mindestabstand zur Logobox:
2 X (32 px)

Mindestabstand zur oberen
Formatkante: 2 X (32 px)

Mindestabstand zur unteren
Formatkante: 1 X (16 px)

Mindestabstand zueinander (vertikal
oder horizontal): 2 X (32 px)

Schaltflache

Rechteck mit vier abgerundeten Ecken.
Eckenradius = 72 Buttonhdhe

Farbvarianten:

Flache: Himmel / Schrift: Weil3
Flache: Wei3 / Schrift: Himmel
Flache: Mainova-Rot / Schrift: Weil3

Source Sans Pro Bold
SchriftgréBe: mindestens 12 pt
fir Online-anwendungen

Abstand zum Formatrand:
mindestens 1 X
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3.2 Online-Kommunikationsmedien

Website

Aktuell wird eine Uberarbeitung der
Website erstellt. Hier erste Anmutungen,
wie sie klnftig gestaltet sein konnte,

um eine konsistente Customer Journey
zu gewahrleisten.

Kohle sparen und

etwas fiirs Klima tun.
Sichert euch jetzt

unsere gunstigen Okostrom-
und Okoerdgas-Tarife.

+/ Primierer Kundenserics

Fex -
o Bisru 24 Manate Preisgamntis

Jetzt Preis berechnen

A A .

Stromgeeis berechnen

Oder telefonisch beraten lassen

0800 5594567
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3.2 Online-Kommunikationsmedien

Website

£7mainova

DENTSENLANDS
BESTER
STROM-
VERSDRGER

Platz 1
| 175 Reglonsm m Vergheach
Aarigalie 1571

é TR
t I
(o

Tarife Losungen Service Blog

. y N b >
3| ‘ A -
£ 2 WARY

| e e
s |

J"

Kohle sparen und
etwas fiirs Klima tun

Giinstige Oko-Tarife fiir alle

zum Angebot

Jetzt passenden Tarif finden

Strom Erdgas

AA

Homepage-Anmutung

Kohle sparen und Bisau t410€
etwas fiirs Klimatun. =

| Sicherteuch jetzt
unsere gunstigen Okostrom-
g ' und Okoerdgas-Tarife.

>

|
1
-
L

</ Primierter Kundenservice -

4 \/ Bis zu 24 Monate Preisgarantie 4

J ‘ \/ 100% Okostrom erzeugt in TUV SUD zertifizierten Anlagen 1

- i L . F \/Okogas mit 100%-igem CO,-Ausgleich des Erdgasverbrauchs ' :
]

VERSORGER

Platz1 Y L 1 Angebot berechnen
175 Reghontn im Vergheich " « - e

Jetzt Preis berechnen

AA

Oder telefonisch beraten lassen

0800 58394567

Landingpage-Anmutung
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4 Sprache

Umgang mit Diversitat
in der Kommunikation

Bei Mainova wollen wir alle unsere Ziel-
gruppen so verstandlich und sensibel
ansprechen, dass sich jede und jeder an-
gesprochen und niemand verletzt fuhlt.

Die folgende Gender-Leitlinie gilt fur die
offizielle Kommunikation des Unter-
nehmens mit seinen Anspruchsgruppen
(Konzernkommunikation, Kundenkommu-
nikation, Human Resources, Investor
Relations). Fir alle anderen Fachbereiche
gilt sie lediglich als Empfehlung. Es gibt
keine Empfehlung oder Vorgabe, wie
Mitarbeitende in der personlichen Kommu-
nikation zu sprechen oder zu schreiben
haben.

Muss ich gendern?

Die Gender-Leitlinie gilt fur die offizielle
Kommunikation des Unternehmens mit
seinen Anspruchs-gruppen (Konzernkom-
munikation, Kundenkommunikation,
Human Resources, Investor Relations).

Fur alle anderen Fachbereiche qilt sie
lediglich als Empfehlung. Es gibt keine
Empfehlung oder Vorgabe, wie Mitarbei-
tende in der personlichen Kommunikation
zu sprechen oder zu schreiben haben.

Erlauterungen und Anwendungsbeispiele
finden sich auf den folgenden Seiten.
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4 Sprache

Personliche Ansprache

Sind Name und gewiinschte Anrede
des Adressaten bzw. der Adressatin
bekannt, verwenden wir beides.

Wenn eine personliche Ansprache beab-
sichtigt ist, sollte sie korrekt sein. Wenn
uns der Name und die gewlnschte Anrede
(mannlich/weiblich/divers) des Adressaten
bzw. der Adressatin bekannt ist, dann
sprechen wir ihn/sie direkt damit an.

Stimmt in einem Anschreiben die Anrede
nicht (,Herr Anna Muller®), irritiert das.
Deshalb ist bei Kundenanschreiben,
Serienbriefen und dhnlichen Dokumenten
besondere Sorgfalt geboten.

Die Paarform

Sprechen wir von einer Gruppe, in
der Frauen und Manner vorkommen
(konnen), benennen wir beide
Geschlechter.

Die Paarform, also Frauen und Manner
gleichermaBBen zu benennen, verwenden
wir bei Gruppen, in der Manner und
Frauen vorkommen oder vorkommen
konnen. Handelt es sich um eine reine
Frauen- bzw. Mannergruppe, kann
diese entsprechend bezeichnet werden.

Die Paarform ist eine etablierte und
eindeutige Form der sprachlichen Gleich-
stellung.

Zu beachten ist ein Wechsel der Reihen-
folge. Mannliche und weibliche Form
sollten im Text immer wieder gewechselt
werden, damit keine Hierarchie ent-
steht: Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen,
Journalistinnen und Journalisten.

In Zusammensetzungen mit -mann oder
-frau bietet sich haufig die Moglichkeit, die
jeweilige Entsprechung zu bilden wie
Fachmann und Fachfrau oder Feuerwehr-
mann und Feuerwehrfrau. Stattdessen
kann auch eine neutrale Formulierung ge-
wahlt werden wie Fachperson bzw.
Feuerwehrleute (siehe dazu 3. Neutrale
Alternativen).

Beispiele fur
personliche Ansprache

Ansprache von Mannern z.B.:
Hallo Herr Kogler

Ansprache von Frauen z.B.:
Sehr geehrte Frau Schulz

Ansprache von Menschen mit
nichtbinarer Geschlechtsidentitat z. B.:
Guten Tag Maxi Schmidt

Sehr geehrte Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter

Liebe Leserin, lieber Leser
Thomas Mustermann ist berechtigt

(statt: Der Besitzer dieses Dienstausweises
ist berechtigt)

Beispiele fur
die Paarform

Singular

die Mitarbeiterin und der Mitarbeiter
die Kundin und der Kunde

die Teilnehmerin und der Teilnehmer

Anwendungsbeispiele

statt:

Plural

die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
die Kundinnen und Kunden

die Teilnehmerinnen und Teilnehmer

besser:

Mitarbeiter haben ihre Krankmel-
dung ab dem dritten Tag der Arbeits-
unfahigkeit einzureichen.

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
haben ihre Krankmeldung ab dem
dritten Tag der Arbeitsunféahigkeit
einzureichen.

Der Bereichsleiter kann fur bestimmte
Aufgaben eine Vertretung einsetzen.

Der Bereichsleiter bzw. die
Bereichsleiterin kann fir bestimmte
Aufgaben eine Vertretung einsetzen.

Alle Kollegen sind zum Betriebsfest
eingeladen.

Alle Kolleginnen und Kollegen
sind zum Betriebsfest eingeladen.

Achtung. Um Haufungen an Paarformen
zu vermeiden, formulieren wir um:

statt:

besser:

Unsere Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter sind professionelle
Netzwerker und Netzwerkerinnen.

Unsere Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter sind professionell im
Netzwerken.
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4 Sprache

Neutrale Alternativen

Ist die Paarform ungeeignet, etwa
bei Platzmangel, verwenden wir
geschlechtsneutrale Formulierungen.

Bei geschlechtsneutralen Formulierungen
finden wir reichhaltige Moglichkeiten,

um gendersensibel zu formulieren. Diese
Formen haben den Vorteil, dass sie alle
Geschlechter inkludieren.

Beispiele fur neutrale

Formulierungen
statt: besser:
Mitarbeiter Mitarbeitende,
Beschéftigte,
Angestellte,
Team,
Personal,
Teammitglieder, Arbeitskréfte,
beschaftigte Personen, Belegschaft
Interessenten Interessierte
Vertreter Vertretung
Journalisten Presse
Ansprechpartner Ansprechperson
Benutzerkonto Account, Zugang

Bewerberzahlen

Bewerbungszahlen

fachmannisch fachkundig

Gast Besuch
Herausgeber herausgegeben von
Laie fachfremde Person
Muttersprache Erstsprache
Rednerliste Redeliste

Teilnehmerliste

Teilnahmeliste

jeder oder keiner

alle oder niemand

Anwendungsbeispiele

statt:

besser:

Um eine Einschatzung eines Arztes
wird gebeten.

Um eine arztliche Einschatzung
wird gebeten.

Der Antragsteller muss den Antrag
vollstandig ausfillen

Der Antrag muss vollstandig
ausgefillt sein.

Verfasser des Werkes sind x, y und z.

Das Werk ist verfasst von x, y und z.

Bewerber erhalten hier alle
Informationen.

Personen, die sich bewerben
mochten, erhalten hier alle Infos.

Wenden Sie sich an den Leiter der
Abteilung.

Wenden Sie sich an die Leitung
der Abteilung.

Zehn Teilnehmer waren anwesend.

Es haben zehn Personen
teilgenommen.

Die Abbrecherquote war sehr niedrig.

Die Abbruchquote war sehr niedrig.

Far diese Aufgabe bendtigen wir einen

Fachmann.

Fur diese Aufgabe bendtigen wir eine
Fachkraft.

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer
erhalten ein Zertifikat.

Die Teilnehmenden erhalten ein
Zertifikat.

Achtung. Vorsicht bei der Verwendung von substantivierten
Partizipien (Mitarbeitende). Sie sind im Singular nicht mehr neutral

(der Mitarbeitende).
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4 Sprache

Sprachliche Vielfalt

Wir vermeiden schwerfallige Formulie-
rungen durch Umstellen des Satzes.

Um Haufungen an Paarformen und
schwerfallige Formulierungen zu
vermeiden, ist sprachliche Vielfalt gefragt:
Je nach Textart und -lange verwenden
wir verschiedene Formen wie Paarform,
Mehrzahl, neutrale Form, Umschreibung
und Umstellung.

Wir verzichten auf Abwechslung der Ge-
schlechter in einer Aufzahlung: Ingenieur,
Putzfrau, Zahlerableserin, Monteur. Hier
verwenden wir Paarform und/oder neutrale
Formulierungen: Ingenieurinnen und
Ingenieure, Putzkrafte, etc.

Tipps

Spielen Sie mit der Sprache, beschreiben
Sie Tatigkeiten und nicht Personen. Ver-
wenden Sie statt Steuerzahler Wendungen
wie wer Steuern zahlt — alle, die Steuern
zahlen — wer mit der Steuerzahlung den
Staat finanziert — die Pflicht zum Steuer-
zahlen — beim Steuerzahlen usw.

Achten Sie auf den Lesefluss. Lesen Sie
den Text laut vor. HOrt er sich holprig an,
bessern Sie nach.

Beispiele fur neutrale
Formulierungen

statt:

besser:

Name des Antragstellers

(Ihr) Name

Unterschrift des Verantwortlichen

(Ihre) Unterschrift

Ansprechpartner

(Ihre) Ansprechperson

Anwendungsbeispiele

statt:

besser:

Kolleginnen und Kollegen,
welche Teilzeit arbeiten ...

Wer Teilzeit arbeitet ...

Die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
der Personalabteilung erarbeiten einen
neuen Personalplan.

Ein Personalplan wird von der
Personalabteilung erarbeitet.

Jeder Mitarbeiter soll rechtzeitig seinen
Urlaub einreichen.

Bitte rechtzeitig den
Urlaub einreichen.

Der Kunde muss das
Formular unterschreiben.

Bitte unterschreiben
Sie das Formular.

Mitarbeiter missen
Folgendes beachten.

Wir missen
Folgendes beachten.

Fahrradfahrer sollten
einen Helm tragen.

Wer Fahrrad fahrt,
sollte einen Helm tragen.
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4 Sprache

Wertfrei

Wir verzichten auf Klischees
und Stereotype.

Wir verzichten auf Klischees und stereo-
type Darstellungen. Sie enthalten oft
Wertungen und machen Texte klnstlich
und aufgesetzt. Dazu gehoren zum
Beispiel Formulierungen wie das starke
und das schwache Geschlecht oder

die Assoziationen von Jungs mit Blau und
Madchen mit Rosa, Kochen mit Frauen
oder Technik mit Mannern.

Wir vermeiden Worte oder Formulierungen,
die Berufe oder Eigenschaften einem
bestimmten Geschlecht zuschreiben wie
Krankenschwester oder Putzfrau.

Bildsprache ohne Klischees

Auch in unserer Bildsprache verzichten wir
auf Stereotype und Klischees. Nicht alle
FUhrungskrafte und nicht alle technischen
Mitarbeitenden sind mannlich. Wir ver-
suchen, Manner und Frauen in gleichem
MaB und auf Augenhéhe abzubilden.

Bei uns arbeiten Frauen und Manner, Jun-
ge und Altere, Menschen mit Behinderung
und Menschen unterschiedlichen Glau-
bens. Diese gesellschaftliche Vielfalt dri-
cken wir auch in unserer Bildsprache aus.

Beispiele fur neutrale

Formulierungen

statt: besser:

Krankenschwester Krankenpfleger/Krankenpflegerin
Friseuse Friseur/Friseurin

Putzfrau Reinigungskraft

Feuerwehrmann Feuerwehrleute,

Einsatzkraft der Feuerwehr

Sekretarin

Assistenz

Not am Mann

Notlage, Engpass

Mannschaft Team
Manntage Personentage
Madchenname der Frau Geburtsname
Weibergeschwétz Gerede

der kleine Mann

Blrgerinnen und Burger

auf Vordermann bringen

in Schwung bringen, voranbringen

kaufmannische Fahigkeiten

wirtschaftliches Verstandnis
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